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RESUMO:

O artigo tem o objetivo de analisar o desenvolvimento da telenovela brasileira, recorrendo as
principais influéncias do género: o romance-folhetim surgido na Franga do século XIX e o
Cinema Novo surgido no Brasil na segunda metade do século XX. Para tanto, faz-se uma
caracterizacdo do folhetim enquanto elemento de mercado e da atual telenovela enquanto
modelo da cultura de massa e forma proveniente da estrutura folhetinesca. No percurso,
evidencia-se a forte presenca da tradicdo cinematografica na formacdo da ficcdo televisiva
nacional. O estudo toma como base os trabalhos de Meyer (1996), Sodré (1985), Hamburger
(2011), Xavier (2001), entre outros. A guisa de conclusdo, constatamos que a atual telenovela
brasileira difere do romance-folhetim francés (seu prototipo) por razdes mercadologicas,
como a introducdo das técnicas capitalistas no modo de produgao, e que no plano tematico a
teleficcdo herda diversos aspectos do Cinema Novo, por exemplo, a orientagdo para a
verossimilhanga.
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The Feuilleton’s Market:

Between the Journal, the Cinema and the Televison

ABSTRACT:

The paper brings the Brazilian soap opera in relation with the feuilleton-roman appeared in
France at the 19" century, and has the objective to verify the common aspects in both genres —
similarities and dissimilarities —, having in view that the genres situate themselves in distinct
periods of the history. It’s made, still, relation between the soap opera’s form and the New
Cinema, appeared at Brazil in the 60’s of the 20™. In this manner, it’s made a characterization
of the feuilleton while mercantile element and the actual Brazilian soap opera while product
of the mass culture. The research it’s based in the works of Meyer (1996), Sodré (1985),
Xavier (2001), Hamburger (2011), each other. Like a conclusion, we verified the actual
Brazilian soap opera it’s different of the French feuilleton by mercantile reasons, as the
diversification of the transmission vehicles. We verified too the New Cinema was an
important element to the development/evolution of the Brazilian soap opera.
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O Mercado do Folhetim:

Entre o Jornal, o Cinema e a Televisao

1. Introducio

A telenovela brasileira consolidou-se ha bastante tempo como um produto de enorme
audiéncia nas grades de programac¢do das redes abertas de televisdo. Sendo um género de
grande aceitacdo por parte do publico telespectador, incorpora a sua estrutura as referéncias
cotidianas da grande massa da populacdo, como reflexo da forte verossimilhanca que lhe ¢é
inerente. A telenovela ¢ um género que evoluiu pari passu com a renovagdo e diversificagdo
dos meios tecnologicos e de comunicacdo da sociedade, inscrevendo-se no processo de
modernizacao dos elementos da cultura brasileira.

Herdeira do folhetim francés, a telenovela compartilha com este uma caracteristica
muito propria: a de se constituir enquanto género de mercado. O folhetim surge num
momento de reorganizacao da sociedade francesa, com a fungo precipua de gerar renda para
os donos dos jornais; a atual telenovela, por sua vez, mostra-se como produto da cultura de
massa dentro de um modo de producdo capitalista, também com vistas ao lucro. Ambos os
géneros possuem caracteristicas estruturais basicamente uniformes, apresentando enredos
fragmentados com a inten¢do explicita de apelar para a curiosidade do leitor/telespectador.
Diferem, entretanto, quanto as especificidades de producao e transmissdo de seus conteudos,
tendo em vista o grande espaco de tempo que os separa.

O objetivo deste trabalho ¢ justamente analisar em que sentido a atual telenovela
brasileira ainda mantém as caracteristicas essenciais da estrutura folhetinesca, em especial no
que tange a sua mercantilizacdo. Além disso, pretende-se demonstrar a influéncia exercida
pelo cinema brasileiro no desenvolvimento da novela diaria. Tentaremos, a partir das ideias de
tedricos como Meyer (1996), Sodré (1985), Tavola (1996), Xavier (2001) e Hamburger
(2011), definir as caracteristicas basicas desse tipo de narrativa e compreendé-la com base em
seus contextos especificos de producdo e circulagdo. Procurar-se-a tracar um mapa evolutivo
do género, atentando para o fator mercado, que esta atrelado ao filao folhetinesco em sua
evolugdo historica. Nao se pode desconsiderar, contudo, as formas intermediarias de
constituicdo do modo de escrita folhetinesca, no percurso que vai do romance publicado nos

jornais a telenovela diaria campea de audiéncia.



2. O Percurso entre os géneros: do folhetim a telenovela

O romance-folhetim, enquanto género literario especifico, surgiu na Franga, no século
XIX. Sua criagdo foi fruto de um conjunto de mudancas radicais que se operavam na
sociedade francesa a época, em decorréncia da onda de movimentos revolucionarios que, apds
a Grande Revolugdo (1789), consolidaram a ascensdo da burguesia ao poder. Nesse quadro,
para atender as exigéncias de uma populacdo cada vez mais diversificada e avida por
entretenimento, comegou-se a publicar historias (romances) seriadas nos jornais diarios
(MEYER, 1996).

A nova forma de consumo de ficcdo vai surgir, portando, atrelada a necessidade de

aumento do lucro do jornal, num contexto de emergéncia do capitalismo.

Brotou assim, de puras necessidades jornalisticas, uma nova forma de fic¢do, um
género novo de romance: o indigitado, nefando, perigoso, muito amado,
indispensavel folhetim e “folhetinesco” de Eugéne Sue, Alexandre Dumas pai,
Soulié, Paul Féval, Ponson du Terrail ¢ Montépin etc. etc. O romance rocambolesco,
em suma, para lembrar o nome de uma de suas mais ilustres criaturas. Com toda a
carga pejorativa associada a ele e, por extensdo, a palavra. Mas isso ndo assusta os
jornais, qualquer que seja a sua cor politica: aderem todos a novidade que pode,
quando agrada, provocar uma explosdo de assinaturas; numa verdadeira guerra,
disputam a prego de ouro os melhores folhetinistas. Foi, por exemplo, o muito
conservador Journal des Débats que levou a melhor e publicou, apesar de
“perigoso”, Os mistérios de Paris (MEYER, 1996, p. 59, grifo nosso).

O romance-folhetim francé€s constituiu um tipo de narrativa que condensava elementos
fantasticos e surpreendentes, como uma estratégia para atrair o publico leitor. A estrutura
fragmentada, apesar de longa e os cortes de capitulos acontecendo quase sempre em
momentos de grande tensdo, refletiam, no fundo, o grande interesse na volta do leitor ao
jornal do dia seguinte. Nao era proposito dos donos de jornais propiciar a expansdo do saber
literario ou contribuir para a ascensdo de novos folhetinistas, mas tdo somente a geragdo de
receita. O folhetim mostrou-se um elemento importante na renovacdo dos modelos
jornalisticos vigentes e fator indispensavel para que um jornal se destacasse dentro da
sociedade (MEYER, 1996).

No Brasil, a introducao do folhetim ocorreu de modo simultdneo ao surgimento deste
na Franca. O primeiro folhetim francés publicado no Brasil foi O Capitdo Paulo, de
Alexandre Dumas, lancado no Jornal do Comércio alguns meses depois de ter sido publicado
nos jornais parisienses.

A telenovela ¢ um género textual que deriva sua estrutura da técnica folhetinesca,
mantendo basicamente a mesma concepcdo. Na telenovela, os cortes de capitulos t€m a
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mesma intengdo que imperava na produgdo dos romances-folhetins franceses, qual seja, a de
prender o leitor, despertando-lhe a curiosidade para o desenrolar do enredo.

No fio que leva do folhetim a telenovela, temos uma série de transformagdes de ordem
historica, no que concerne aos veiculos desse tipo de produto (de massa), bem como as
especificidades inerentes a cada género novo por que a técnica folhetinesca passou em seu
curso. Nesse sentido, trazemos a baila um género intermediario entre o folhetim do jornal e a
novela exibida na televisdo: a radionovela.

A radionovela entra na cultura nacional no momento em que a transmissao radiofonica
consolida-se como o principal meio de comunicacdo brasileiro. Embora o rédio tenha
adentrado no pais j& na década de 1920, a primeira radionovela s6 foi ao ar no ano de 1941,
transmitida pela Radio Nacional do Rio de Janeiro. Tratava-se de Em Busca da Felicidade,
radionovela estrangeira do autor Leandro Blanco, com traducdo e adaptacdo de Gilberto
Martins. A produgdo ficou no ar durante mais de dois anos e foi um sucesso estrondoso, a
julgar pela novidade que representava enquanto nova forma de consumo de ficgdo (MATTOS,
2002).

Nao foram poucas as radionovelas transmitidas no Brasil a partir da década de 1940,
em especial nos estados de Sao Paulo e Rio de Janeiro, que até 1960 destacou-se como capital
da republica. Havia milhares e milhares de ouvintes, esperando a hora da radionovela para se
deliciar com o turbilhdo de paixdes irrefreaveis trazido pelas produgdes radiofonicas. E foi em
funcdo da existéncia desse amplo publico que a radionovela tornou-se, também, um produto
de cunho fortemente comercial. Para transmitir as tramas, as emissoras (muitas delas recém-
inauguradas) buscavam apoio junto a empresas que patrocinassem o produto, como foi o caso
da Gessy-Lever na década de 1940.

Um dos principais escritores de radionovelas no Brasil foi Oduvaldo Vianna Filho. Ao
discorrer sobre a trajetoria desse escritor no radio brasileiro, Mattos (2002) da-nos uma visao
mais ou menos geral do que seria a radionovela, além de sua filiacdo direta com o setor

industrial:

Essas duas radionovelas [Fatalidade ¢ Em busca da felicidade] inauguraram no
radio brasileiro um novo modelo de escrita radiofonica, em que as historias,
enriquecidas por temas musicais e por efeitos de sonoplastia, eram narradas durante
varios meses, geralmente em trés capitulos semanais, em dias alternados, cada
capitulo com meia hora de duragdo. Era um modelo que vinha de fora, mas que ja
havia sido experimentado por Oduvaldo Vianna Filho na Radio El Mundo, de
Buenos Aires, no periodo em que ele viveu na Argentina, de 1938 a 1940. (...) Em
1941, de volta ao Brasil, ele ¢ contratado por Jodo Batista do Amaral para ser o
diretor artistico da Radio Sdo Paulo, cujo principal anunciante era a industria Gessy-
Lever. Ele inaugura entdo o Teatro de romance do extrato de tomate marca Peixe,
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produto de uma induastria de doces e conservas que resolveu também patrocinar
programas de radioteatro e radionovela (MATTOS, 2002, p. 186-187).

A versao radiofonica do folhetim, a radionovela, imperou no Brasil durante algumas
décadas, mas comegou a sofrer relativa decadéncia com a chegada da televisdo ao Brasil. A
primeira emissora brasileira de televisdo, a PRF-3 TV Tupi-Difusora, inaugurada em 18 de
setembro de 1950, na cidade de Sdo Paulo, por iniciativa do empresario Assis Chateaubriand,
significava um avanco tecnolégico em relacdo ao radio e, a0 mesmo tempo, uma proposta de
integracao das redes de comunicacdo no Brasil.

Nesse sentido, surgiu a telenovela, um produto derivado da radionovela e do velho
folhetim francés. Embora de modo deveras incipiente, a primeira producdo do género, Sua
vida me pertence, foi ao ar em 1951, inaugurando um formato que, algumas décadas mais
tarde, se consolidaria como um dos principais produtos da industria cultural brasileira. Nesse
primeiro periodo, tem especial relevincia a atuagdo das emissoras Tupi e TV Record, que,
assim como ocorria no radio, também buscavam patrocinio junto a industrias para suas
producdes ficcionais. Entretanto, as telenovelas apresentadas nessa época ndo faziam muito
sucesso junto ao publico, pois perdiam para outros tipos de atragdes, como os shows musicais.

O padrao da novela atual vai surgir na década seguinte, através da TV Excelsior.

O modelo de telenovela de longa duragdo, em capitulos diarios, firmou-se no Brasil
nos primeiros anos da década de 60, na TV Excelsior de Sdo Paulo, canal 9,
emissora que cumpriu uma etapa importante na historia da televisao brasileira, antes
do surgimento e consolidacdo da Rede Globo de Televisdo. (...) Criando novos
padroes de producdo, transmissdo e veiculagdo de programas a partir de
planejamento artistico, comercial e publicitario, a TV Excelsior de Sdo Paulo langou
a telenovela de longa durag@o, em capitulos diarios, que se tornou logo um dos
principais produtos de mercado da TV brasileira e da induastria cultural que se
organizou entdo no pais (MATTOS, 2002, p. 253-254).

Sobre esse fator, o mercado, passamos agora a discutir. Tavola (1996), ao analisar a
telenovela brasileira, divide sua evolugdo em cinco fases distintas. A primeira fase seria
justamente a que acabamos de trazer, qual seja, a da transposicdo dos modelos radiofonicos
para o aparelho televisivo. A segunda fase seria a implantagao, a partir de 1963, do modelo de
telenovela hoje existente no pais, por iniciativa da TV Excelsior. A terceira fase de que trata o
autor tem lugar no final da década de sessenta e inicio da de setenta, comegando com a
exibicdo de Beto Rockfeller, novela a partir da qual se busca uma profissionalizacdo das
atividades no género, que passa a se constituir enquanto produto da industria cultural. Uma

penultima fase teria se dado entre as décadas de 1970/1980, quando a telenovela brasileira



passa por um refinamento da linguagem e adquire uma configuragdo mais proxima da
producdo literaria. Por ultimo, o autor traz a telenovela como género de mercado, num
periodo que ele descreve como “puramente mercadologico”.

As consideragdes de Tavola mostram que, embora ja houvesse desde a década de 1960
uma consciéncia em torno do significado da telenovela enquanto produto de mercado,
somente do final da década de 1980 para o inicio da década de 1990 € que se vai estabilizar a
ideia de teledramaturgia enquanto elemento de concorréncia entre as emissoras, a0 mesmo

tempo em que se define uma nova logica para a producdo da telenovela: a logica industrial.

Observa-se, apds a década de oitenta, o quase desaparecimento da obra autoral na
telenovela. Os textos ¢ a diregdo passam a ser divididos entre equipes de
especialistas ¢ o desenvolvimento das técnicas de pesquisa de preferéncias e
formulas de éxito determinou excessiva frieza profissional, diminui¢do da
preocupacdo criativa ¢ necessidade acerba de conquista da audiéncia majoritaria, ja
que o género vive de intensa competi¢do. As obras de equipe, nada obstante sua
eficacia mercadoldgica e a manutengdo vivida do género, jamais se equipararam as
obras anteriores (TAVOLA, 1996, p. 103).

Uma das principais caracteristicas da telenovela, e talvez a mais eficaz para a
explicacdo de seu sucesso, ¢ sua proximidade com o publico. Os capitulos sdo elaborados a
medida que vao sendo exibidos pela emissora; nesse sentido, producdo e consumo ocorrem
quase que concomitantemente, possibilitando um acompanhamento mais proximo das reagdes
do publico consumidor. Para ilustrar essa perspectiva, tomamos as ideias de Silva (2012),
quando diz que ‘“seu carater aberto se basearia, fundamentalmente, na capacidade dos
receptores de elaborar multiplos significados sobre a narrativa. Nesse sentido, a realidade ¢
relativa, dependendo da posicdo do observador” (SILVA, 2012, p. 170).

Mais ou menos no periodo que tem lugar entre a segunda e a terceira fases descritas
por Tavola, a telenovela (ja implantada) vai sofrer a influéncia marcante de outra forma que,
embora ndo guarde relagdes muito estreitas com a linguagem folhetinesca, vai constituir-se
em corolario para a producdo teledramatirgica posterior: o cinema. Durante quase toda a
década de 1960, as producoes de emissoras como a Rede Globo e a TV Tupi passam por uma
reorganizacdo, no sentido de agregar a sua estrutura elementos contempordneos e de uma
maneira mais engajada. Nesse processo, t€ém-se a influéncia do Cinema Novo, proposta de
experimentagado estética do audiovisual levada a cabo, no Brasil, a partir do limiar da segunda

metade do século XX.

O horizonte da libera¢do nacional foi o pressuposto maior do Cinema Novo no
inicio dos anos 60, bem como de outros movimentos culturais no Brasil ¢ na
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América Latina, dentro de uma conjuntura internacional — politica, cultural, que
ensejava uma afirma¢fo mais incisiva do conceito de nagdo como referéncia. Na
esfera do cinema, a emergéncia das cinematografias nacionais parecia ser um passo
inicial em diregdo a uma nova ordem mis pluralizada na produgdo e consumo de
filmes, expectativa que os anos 80, em termos de mercado, encerraram. Tratou-se,
em verdade, de um momento especial da histéria da América Latina, marcado pela
polarizagdo dos conflitos ideologico-politicos e pela radicalizagdo de
comportamentos, principalmente na esfera da juventude, que deram um tom
dramatico ao periodo (XAVIER, 2001, p. 23).

Esther Hamburger chama a atengdo para a verossimilhanga que ¢ inerente ao género
folhetinesco. A telenovela tem estado cada vez mais proxima da realidade do publico, o que
facilita sua inser¢@o no seio do cotidiano da sociedade. Para ela, esse modelo “documental”
tem suas raizes no cinema neorrealista italiano e no Cinema Novo surgido no Brasil nos anos
1970. Nessas duas formas de produgdo cinematograficas, optou-se pelo tratamento de temas
atuais, pela discussdo da questdo social, com temas de interesse do publico e as gravacdes

ocorrendo em locais conhecidos por este (HAMBURGER, 2011, p. 69-70).

Embora a teledramaturgia brasileira comporte diversos estilos autorais, (...) €
possivel identificar uma linha de continuidade que passa pelo teatro e cinema. A
interlocugdo com o cinema inspira a introdugio da temporalidade contemporanea em
capitulos diarios e a ambientag@o das historias em locais conhecidos, especialmente
na cidade do Rio de Janeiro, sede da emissora lider. O tempo presente ¢ os espagos
conhecidos funcionam como sinalizadores de uma relagdo de continuidade entre o
universo do telespectador e o dos personagens da narrativa (idem, ibidem, p. 70).

Tem-se, assim, uma perspectiva em certo ponto diversa daquela de que comunga a
maioria dos pesquisadores da area. Enquanto estes limitam-se a observar a telenovela a partir
da evolucdo do género folhetinesco em suas mais variadas formas, como a radionovela ou a
soap opera americana, Hamburger vai buscar no cinema as influéncias do atual modo de
producdo teledramatirgica. Em logica, as opinides ndo se contrapdem, mas antes sao
complementares. Ao analisar a telenovela com base no folhetim, temos uma analise da forma,
com atencdo para a estrutura do género e sua transformagdo no curso historico; a perspectiva
da influéncia cinematografica diz muito mais respeito a questdo tematica, situando-se,
portanto, no plano do conteudo.

Tem-se, entdo, o seguinte: na questdo formal, a telenovela ¢ a herdeira de um género
que se desenvolveu e gerou novas formas de narracdo, atreladas a novas formas de
transmissdo, numa linha evolutiva onde encontramos a radionovela, a soap opera, o cinema
seriado; na questdo temadtica, temos uma forma de narracdo de historias que passa pela
inser¢do de mnovas referéncias conceituais, evoluindo de uma estrutura nitidamente

maniqueista e fantdstica, sugerida pela forma melodramatica, a uma configuragdo mais
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verossimil e, portanto, mais antenada com as questdes que estdo na pauta do dia. A telenovela
tornou-se um documento histérico, a medida que incorporou a sua estrutura os elementos da
sociedade. Quando ocorrem mudangas na estrutura social, a telenovela rapidamente as reflete,

num processo de constru¢do de memoria coletiva em torno da realidade.

3. Tentativa de Sintese

As referéncias trazidas no tdpico anterior para discussao acerca do fendmeno
telenovela e sua relagdo com o mercado mostram a diversidade de trabalhos existentes na area
dos estudos da telenovela. Entretanto, as tentativas isoladas ndo dao conta, por si so, de
explicar a relagao entre esta, o folhetim francés e outros modelos, na perspectiva da
mercantilizacdo dos géneros. Alids, ndo podemos perder de vista esta noc¢do, a do género, que
viemos perseguindo até aqui. O formato atual de telenovela ¢ um género textual, de carater
hibrido, que representa uma forma de atualizacdo semidtica de outros géneros. A partir de
agora, tentaremos, pois, sintetizar as ideias trazidas, no sentido de tecer uma analise da
relacdo entre esses géneros, analise permeada pela no¢do, sempre presente, do fator mercado.

As consideragdes feitas até aqui permitem ver que a atual telenovela brasileira ainda
conserva em sua estrutura os elementos que, cerca de dois séculos atrés, definiram o modelo
do romance-folhetim surgido na Franga. A contraposicdo entre o bem e o mal, numa
perspectiva maniqueista, ainda faz parte desse modo de narracdo, como se pode ver nas
representagdes de oposicao entre mocinhos e vildes, por exemplo. Entretanto, igualar os dois
géneros significa cair no anacronismo, uma vez que existe entre eles uma grande diferenga no
que se refere as inovagdes, de diversas ordens, que se operaram durante a evolugdo do modelo
ao longo do percurso historico. Além disso, ndo se pode destacar como elemento
influenciador da telenovela apenas o romance-folhetim, uma vez que, como se viu, hd uma
grande participag@o das formas do cinema na constitui¢ao historica do género.

O circuito mercadologico do qual faz parte a telenovela, porém, ¢ bem mais amplo e
complexo, envolvendo emissora, autor, diretor, atores e atrizes, empresas anunciantes,
veiculos de propaganda, revistas etc. Ao mesmo tempo em que o folhetim se adapta as novas
formas de transmissdo (rddio, TV, cinema), vai também alargando seus horizontes a espagos
antes inexplorados ou inalcancaveis, levando ao desenvolvimento da telenovela como
elemento de integracdo nacional.

Como conclusdo, propomos o seguinte: o velho folhetim franc€s, ao se deparar com
novas formas tecnologicas e de transmissdo de contetido, precisou passar por uma
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readaptacdo, adquirindo novos revestimentos. A técnica narrativa foi transposta para o radio,
para o cinema e, sobretudo, para a televisdo. Nesta, adquiriu o formato de telenovela,
inicialmente mais afeito ao gosto roméntico e exagerado do melodrama, e mais tarde
configurado como produto de mercado, inscrevendo-se num contexto capitalista da crescente
busca pelo padrao de qualidade e, consequentemente, do lucro. Houve, portanto, uma
modificagdo no percurso mercantilista que vai do folhetim tradicional a telenovela diaria. Tal
mudanga ¢ de ordem historica e tem a ver com o desenvolvimento das técnicas de
comunicacdo e com o acirramento das politicas capitalistas que subjazem a producao atual do
género. A telenovela atual esta incorporando cada vez mais as caracteristicas das produgdes
cinematograficas, como a filmagem sofisticada, a gravacdo em alta defini¢do e o refinamento
da linguagem, que se torna mais enxuta, objetiva. E um género convergente, que agrupa em si
diversos modos de transmissdo de fic¢do para, no fundo, refletir uma imagem que seja por
demais proxima do telespectador. Dai o sucesso que se verifica em sua trajetoria.

E possivel perceber que a evolugio do género da Franga para o Brasil demonstra a
existéncia de um ciclo de reciprocidades, pois se o folhetim francés evoluiu para ceder lugar a
narrativa ficcional televisionada, a telenovela brasileira ¢ hoje género comercial de grande
sucesso, funcionando como forte produto de exportacdo. As produgdes brasileiras sdo
vendidas para dezenas de paises, entre os quais se encontra justamente a Franga, nacdo que
nos deu o prototipo do género. Cabe assinalar, também, que a telenovela, mesmo em seu
estagio atual de desenvolvimento, continua passando por modificagdes e incorporando a sua
estrutura novos elementos da dramaturgia, novas formas de linguagem e algumas das mais
modernas técnicas de narragdo, como as encontradas atualmente na industria cinematografica.
Trata-se de um processo sequencial e constante de remodelacdo do género, principal fator da
evolucao desse tipo de narrativa no transcurso historico.

O estudo da telenovela abre a possibilidade para uma série de questdes a serem
exploradas. Trata-se de uma “obra aberta”, na perspectiva de Umberto Eco, o que, portanto, a
caracteriza como um produto passivel de multiplas interpretacdes e discussdes, além de
apresentar uma fronteira bastante permeavel no que diz respeito as influéncias recebidas de
outros sistemas de linguagem. Assim, enfatizamos a necessidade de aprofundamento da
relacdo entre o género textual telenovela, enquanto representante da esfera literaria e o
mercado capitalista subjacente a sua produgdo e circulacdo, para além da mera descrigdo

evolutiva do género folhetinesco.



4. Consideracoes finais

Ha ainda outros aspectos, relativos ao tema, que ndo foram aqui abordados, em virtude
dos limites deste breve artigo. O estudo do tema mostrou-se importante por alguns aspectos, a
saber: a) a pesquisa ndo se limitou a demonstrar as relacdes de similitude entre o folhetim
francés e a telenovela, evidentes em funcdo do grande niimero de estudos existentes nesta
tematica; b) a pesquisa também nao analisou a telenovela apenas como produto da cultura de
massa, inscrita num circuito capitalista que a coloca em oposi¢do a uma ficcdo de “maior
valor”; ¢) este estudo pretendeu abordar as principais formas de linguagem que se encontram
no substrato basico do género telenovelesco. Entendemos que os objetivos propostos foram
alcancados, embora reiteremos que tal perspectiva ainda merece ser revista e aprofundada
para dar lugar a novas interpretacdes, tendo em vista a pluralidade de fenomenos que podem

ser explorados no estudo do género telenovela.
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