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RESUMO

Com base na Anédlise de Discurso Materialista, tal como proposta por Mi-
chel Pécheux (1969, 1975), e em didlogo com os Estudos da Traducao, temos
como objetivo discutir a circulacao do discurso sobre a tradu¢ao na midia
digital Youtube a partir da analise de parte do que se diz sobre a ferramen-
ta Google Tradutor na internet. Trata-se de uma pesquisa qualitativa, cujo
corpus é constituido de um video sobre como ser tradutor disponivel no
Youtube. Visamos analisar como o discurso mididtico, em sua relacao com
os discursos mercadoldgico e tecnolégico, produz efeitos de sentidos para
aquele que traduz - o tradutor — bem como para o processo da traducao, es-
pecialmente no que tange ao uso de computador e de traducao automatica.
As andlises aqui propostas parecem apontar que a invisibilidade do tradutor
(VENUTI, [1986] 1995) enfrenta novas formas de apagamento, de silencia-
mento, a partir do funcionamento do discurso mercadolégico em sua rela-
cao com o discurso tecnoldgico.

PALAVRAS-CHAVE

Anélise de Discurso. Traducao. Youtube.

ABSTRACT

Based on Materialist Discourse Analysis, as proposed by Michel Pécheux
(1969, 1975), and in dialogue with Translation Studies, this paper aims at
discussing how the discourse on translation circulates in the digital media
(Youtube) by analyzing part of what is said on Google Translate tool in the
internet. This is qualitative research, whose corpus consists of a video on
how to be a translator that is available on Youtube. We aim to analyze how
the media discourse, in its relation to technological and market discourses,
produce effects of meaning for those who translate — the translator — as well
as for the process of translating, especially with regards to the use of com-
puter and machine automatic translation. The analyzes proposed here seem
to point out that the invisibility of the translator (VENUTI, [1986] 1995)
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faces new forms of erasure, of silencing, from the functioning of the market
discourse in its relation to the technological discourse.

KEYWORDS

Discourse Analysis. Translation. Youtube.

1. Introducao

As relacoes humanas vém se realizando cada vez mais por meio do mundo
virtual. Vivemos a “era da conectividade digital”, reforcada pelo advento da
pandemia, a qual obrigou até os mais céticos (e resistentes) a usarem diver-
sos aparatos tecnoldgicos. Dessa condi¢ao nao foge a traducao. No esteio
dos avancos tecnolégicos, este trabalho visa pensar a relacao entre a tradu-
cdo e a midia digital Youtube, focando o modo como a traducao € vista (ou
dita) na rede eletronica, tomando como base a Analise do Discurso Mate-
rialista e os Estudos da Traducao. Pensamos que a relacao entre essas duas
areas de saber merece maior aten¢do, ndo somente porque a traducao en-
volve pensar o que se entende por “lingua”, mas também revela assimetrias
politicas, econdmicas e de poder (VENUTI, [ 1986] 1995).

A partir dos Estudos da Tradugao, propomos a tradu¢do como um pro-
cesso histérico-ideolégico (ARROJO, 2003), ao mesmo tempo em que, a luz
da Anélise do Discurso (AD), concebida por Pécheux, vemos a traducao
também como o produto de um trabalho que adere a uma forma social de
existéncia. Em outras palavras, objetivamos compreender a tradu¢ao como
parte de um funcionamento discursivo-ideoldgico na formacao social do
capitalismo contemporaneo.

Propomos uma discussao acerca das determina¢des materiais do mer-
cado e suas praticas ideolégicas oriundas do modo de producao vigente até
prentincios de uma aceleracdo em constante movimento das condicoes pre-
carizadas das relacoes de trabalho atuais com o processo de automacao,
para, em seguida, analisarmos discursivamente os dizeres sobre o trabalho
tradutoério atravessados pelo discurso mercadolégico na midia digital. Nos-
so corpus constitui-se de um video da plataforma Youtube! , cujo objetivo é
“mostrar” como se tornar tradutor a despeito de uma formacao linguistica
especifica. O interlocutor do video visa convencer o espectador a se tornar
tradutor sem ter conhecimentos da lingua estrangeira, algo possivel, se-
gundo o proponente, pelo uso de ferramentas digitais como o Google Tra-
dutor. Visamos articular ET e AD, bem como elaboracoes em torno do modo
de producao capitalista, no intuito de iluminar parte do funcionamento dos
dizeres sobre traducao no mundo digital atual.

2. Percorrendo questoes e constituindo corpus

O tedrico da tradugao Lawrence Venuti propde, em 1986, o conceito de invi-
sibilidade do tradutor a partir da andlise de praticas tradutérias do contexto

1 Este artigo é resultado da parceria de pesquisa estabelecida entre os autores a partir

de discussodes realizadas durante e ap6s a disciplina Estudos da Tradugao, ministrada no
POSLING (UFF) pela Profa. Giovana Campos em 2021. O trabalho, portanto, se insere tanto no
ambito do projeto de pesquisa de Campos intitulado “Tradugéo: discursos e sujeitos”, quanto
no projeto de doutoramento, ainda em curso, do doutorando Eber Fernandes de Almeida
Junior, voltado a relagéo entre tecnologia e discurso.
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anglo-americano, o qual tem a fluéncia como principal critério tradutério.
Esse conceito é posteriormente reformulado, porém, para nossos propésitos
de analise, vamos trabalhar o texto de 1986, o qual toma como base, assim
como a AD, a proposta de Althusser de pensar praticas ideoldgicas de uma
formacao social, no campo do materialismo histérico dialético.

Para Venuti ([1986] 1995), p. 111), a tarefa do tradutor esté condiciona-
da pelo modo de recepcao/producdo/avaliacao da tradugdo, o qual é regido
pelo “critério de fluéncia”, legitimando o apagamento do trabalho envol-
vido na prética tradutdéria ao mesmo tempo que oblitera “a crucial inter-
vencao do tradutor”. Pelo critério da fluéncia, o texto traduzido parece ter
sido originalmente escrito na lingua traduzida, produzindo um efeito de
transparéncia de sentido, bem como pressupde um sujeito humano como
consciéncia livre. O uso da fluéncia como critério implica uma visao de lin-
gua como mero instrumento e das palavras como receptaculo. Em outras
palavras, “o que se proibe tanto ao leitor e ao ouvinte, quanto ao tradutor,
é a interpretacao, ou seja, a interferéncia de seu contexto histdrico-social
e de sua psicologia na constru¢ao de uma leitura ou traducao” (ARROJO,
2003, p. 102). Vemos aqui uma grande aproximagao com o que é proposto
pela AD, segundo a qual sentidos e sujeitos se constituem no processo de
producao de discurso.

Venuti ([1986] 1995, p. 115) afirma que a dialética materialista propos-
ta por Althusser permite pensar a tradu¢ao como um processo transforma-
cional, definido como uma pratica social. O tedrico da traducao afirma que
Althusser pensa o processo transformacional como iniciado pela matéria-
-prima, a qual sera transformada em produto por meio de trabalho humano,
utilizando meios de producao determinados — um saber tipicamente mar-
xista. A partir do pensamento althusseriano, Venuti afirma ser o texto em
lingua estrangeira (o texto fonte) a matéria-prima da tradugao, lembrando
que o mesmo é também produto de uma transformacao (pelo autor estran-
geiro). Ja o “ato” da tradugao representa o trabalho de transformacao, e,
por isso, o mais importante. Sob um posicionamento materialista quanto a
traducao, e tomando-a também como produto, Venuti acrescenta, ainda, a
nocao de consumibilidade: quanto mais fluente um texto (traduzido), mais
consumivel e, portanto, mais “vendavel” ele é como produto editorial:

A ideologia da consumibilidade [...] é imposta por revisores e editores, em parte
em funcao dos indices de venda, o que significa que ela liga o texto a outra pratica
social, relativamente autonoma - de forma especifica, a industria editorial; de for-
ma mais geral, as praticas econdmicas adotadas nas formacoes sociais capitalistas
(VENUTI, [1986] 1995, p. 117).

O efeito da condicao da fluéncia no contexto anglo-americano, deter-
minada por editores, revisores, criticos e consumidores, representa uma
assimilagao da alteridade do “texto-fonte” na textualizacao da tradugao na
cultura receptora. As condi¢oes desiguais da/na pratica tradutéria, porém,
sempre irao fazer com que o “original” seja diferido de si e do outro texto
materializado por essa atividade, embora este seja tomado como um “refle-
xo perfeito”. Em suma, a invisibilidade do sujeito produtor da tradugao per-
manece enquanto condicao necessaria de sua inscricdo no meio mercadolé-
gico. Um apagamento das clivagens que vao se desdobrando a cada estado
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do referido processo que compode um imagindrio (transposicoes de c6digos)
e que silencia um real (um assiduo trabalho 1til, dispéndio de energia).

A evidéncia de que had somente texto/autor enquanto unidade “con-
teudistica” produz, quanto ao trabalho concreto do tradutor, um despresti-
gio de ordem cultural e econémica. Quanto a “cultura”, pode-se dizer que
a visdo logocéntrica produz a crenga cristalizada de que hé diferenciacao
“clara e objetiva entre sujeito e objeto, o que autoriza a possibilidade de
significados independentes dos sujeitos que os utilizam” (ARROJO, 2003,
p. 100). Essa visao codificada de linguagem que supoe um emissor-receptor
pleno valida, no imagindario social, um sujeito que acumula significados ao
extrai-los dos textos que 1é e uma nocao de lingua que dispensa sujeitos:
esta seria estdvel, fixa e abstrata, “pronta” para uso. Produz-se, pois, o efei-
to de que o trabalho tradutoério é uma via em que nada se constréi além de
uma passagem entre lingua x e lingua y.

Quanto a producao, pelo funcionamento do capitalismo, a traducao as-
sume a forma de mercadoria. Na analise das propriedades que compoem as
mercadorias, Marx ([1967] 2013) atesta que elas possuem, além de valor de
uso (posto no proprio corpo do produto util, seja como alimento ou objeto
de fruicao), valor, que apenas se expressa pelos valores de troca, sensivel
no momento em que produtos do trabalho entram em choque no mercado.
O valor, para o filésofo, tem sua grandeza no tempo médio de trabalho ne-
cessario para a producao de um valor de uso e sua substancia, no trabalho
abstrato — trabalho social, capacidade humana equalizada numa racionali-
dade mercantil. Em suma, trabalho humano indiferenciado na condicao de
mercadoria.

Logo, o prego para que o trabalho abstrato (en)forme o valor é o silen-
ciamento do trabalho concreto e especifico que (en)forma diferentes valo-
res de uso, trabalho ttil. Com efeito, por (re)produzir a cisao dos sujeitos
ao equaliza-los numa razao de mercado, o trabalho abstrato “é unilateral,
maquinal” e, consequentemente, “resultado da divisao [e alienagao] do tra-
balho sob as condi¢des da concorréncia” (MESZAROS, 2016, p. 133).

O valor, vale ressaltar, consiste em trabalho humano acumulado numa
“objetividade fantasmagorica, uma simples geleia [Gallerte] de trabalho
humano indiferenciado” (MARX, [1967] 2013, p. 116) que, no processo de
troca, ird comparecer como a mercadoria relativa a ser vendida para aque-
le que detém a mercadoria equivalente — paga em dinheiro num ndmero
restrito, minimo e necessario, de salarios, estranho ao lucro do capitalista.
Esse é um processo indiferente as condicoes reais de trabalho e consumo.
Na troca, hd a constituicao da ilusao de que aquele que compra a forca de
trabalho, isto é, o que possui o excedente acumulado para troca-lo pelo
trabalho qualificado que nao pode produzir por si mesmo, aparece como o
benfeitor que permite que haja trabalho e o dinheiro, como leimotiv da vida
(produtiva).

O trabalho se realiza, no capitalismo, sob as condicoes de desigual-
dade e exploracao, que recobrem a ja desprestigiada condicao da traducao
em nossa cultura, apesar de ser um pilar dos processos globalizados. Para
Venuti (1996), a industria, intermediada por editores, patrocinadores, re-
vistas (e podemos hoje acrescentar os influencers digitais), vive dessa explo-
ragao economica, dessa invisibilidade.
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Lefevere (1992) também propde o conceito de patronagem (LEFEVERE,
1992) para salientar serem varios os agentes de traducao além do tradutor
(como partidos politicos, midia, classes sociais etc). Segundo Lefevere, uma
traducao é realizada na medida em que é encomendada, o que pressupoe
a figura de um patrono, um mecenas. No caso de um sistema capitalista,
entendemos que o tradutor, ao vender seu trabalho, estara sujeito, necessa-
riamente, a ideologia do patrocinador/cliente. Sao muitas as contingéncias
quando o trabalho do tradutor é visto como mercadoria (produtividade,
prazos, o respeito (ou nao) a convencoes preestabelecidas etc). Logo, tais
“sao questoes de tradugao indissociaveis de questoes de mercado, pelo me-
nos em contextos capitalistas (como o brasileiro)” (CAMPOS MELLO, 2017,
p. 1650).

Embora se institua como residuo de uma cultura alienante num status
de invisibilidade, o real do sentido e da histéria atravessa essa marginalida-
de do tradutor/da traducao. A andlise discursiva sobre o trabalho tradutério
na midia de conteddos audiovisuais Youtube, portanto, recai no interesse
em averiguar as condi¢oes verbais de silenciamento da especificidade ma-
terial dessa pratica.

O quadro epistemoldgico da AD de Pécheux articula-se no espago de
entremeio: o Materialismo Histdrico, observando as formacoes sociais e
suas transformacoes; a Linguistica, considerando e reelaborando os efeitos
dos processos sintaticos e enunciativos; e a Teoria do Discurso, reconhe-
cendo a determinacao histérica dos processos semanticos. A AD questiona,
assim, a transparéncia do sentido, ponto central também para o campo dos
Estudos da Tradugao (ET), o qual funda-se pela oposicao a visao logocén-
trica da traducdo como mero transporte de sentidos mumificados. Ainda
que nao se confundam, as duas dreas — AD e ET - criticam a concepg¢ao
cartesiana da linguagem, a qual sustenta uma visao de lingua como reper-
torio de palavras com significados fixos, estéveis e, portanto, plenamente
discerniveis e transportaveis (CAMPOS MELLO, 2010, p. 57).

Para Pécheux ([1975] 1988), o discurso € visto como um objeto histd-
rico-ideol6gico que se (re)produz em meio a praticas sociais e através de
sua materialidade especifica (a lingua). Entendemos que interpretacao e
traducao nao devem ser vistas como atos de codificagao, decodificagao e
recodificacao, mas como processos de producao de sentidos, nos quais “ha
uma relacao de sujeitos afetados pela histéria e pela lingua e, nessa relagao,
os sentidos e os proprios sujeitos se constituem” (CAMPOS MELLO, 2010,
p. 58).

Disciplina de interpretacao, a AD se constitui no ponto em que a di-
visdo social (luta de classes) encontra a divisao subjetiva (inconsciente),
sendo uma teoria que se regionaliza no entremeio disciplinar supracitado.
Nestes termos, seguimos os preceitos da AD, conforme os quais teoria e
metodologia sao inseparaveis, tendo as pesquisas um carater qualitativo-
-interpretativo, havendo um “vai e vem entre a descricao e a interpretacao”
(MARQUES, 2011, p. 5) sobre um recorte de anélise.

Cabe abordar que o recorte se refere a unidade discursiva, ou seja, a
um fragmento do discurso que apresenta a correlacao entre linguagem e
situacao. Nas palavras de Caldas (2009),
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o recorte é um processo que procura destacar uma unidade de sentido que se rela-
ciona com as questoes ou perguntas do dispositivo analitico escolhido pelo ana-
lista. O resultado desses recortes constitui entao um corpus discursivo no qual o
analista se debruca, investigando o processo de producao de sentidos (CALDAS,
2009, p. 49).

A AD se assenta num principio tedrico: concebe uma nog¢ao nao subje-
tivista da subjetividade, que sustenta que os sentidos sao produto de suas
determinacdes histéricas, nao se originando assim, no sujeito falante (PE-
CHEUX, [1975] 2015). Materialista, onde o que hd é a matéria em relacao a
um complexo processo ideoldgico, que se dissimula para o sujeito na me-
dida em que os sentidos deslizam em condi¢oes de (se)poder dizer. Estru-
turas-funcionamento, a ideologia constitui o elo material entre sujeito e
suas condi¢des reais de existéncia, 0 mecanismo que produz as evidéncias
de que ha sentido e de que ha sujeito, e o inconsciente dota-o de uma cisao
constitutiva: ele ndo é a origem do dizer, mas seu efeito como elemento
descentrado dos processos de enunciac¢ao.

Aideologia atravessa o sujeito e toma forma histérica num complexo de
formacoes ideoldgicas (representacoes, posicoes de classe) com dominante,
e estas se representam em formacoes discursivas (FDs), que determinam “o
que pode e deve ser dito” numa conjuntura dada, num estado especifico da
luta de classes (PECHEUX, [1975] 2014, p. 147, it4licos do autor).

As FDs orientam o sujeito para um sentido, silenciando outros. No
complexo de FDs que caracteriza as relagoes interdiscursivas, domina a FD
capitalista, que interpela todo e qualquer sujeito a subjetivar-se na forma-
-sujeito juridica, o sujeito de direitos e deveres — este 0 modo de existéncia
historica e concreta dos sujeitos na formacao social capitalista. Os sentidos
produzidos discursivamente derivam de posicoes de sujeito referidas a tal
complexo com dominante das FDs: o interdiscurso.

Consoante Caldas (2009), o discurso pode ser analisado da posicao
sujeito que realiza uma determinada préatica e das posicoes que advém do
exterior de tal pratica — o discurso capitalista e o discurso tecnolégico nao
seriam exceg¢oes. Para Caldas (2009, p. 16), um discurso da tradugao seria
produzido por aqueles que realizam a pratica da traducao, enquanto o dis-
curso sobre a tradugao seria concebido por um sujeito na posicao externa a
tal pratica.

Da posicao sujeito tradutor, dessa maneira, pensar numa FD merca-
dolégica sobre a tradugdo na midia digital — especificamente por uma pla-
taforma como o Youtube - é pensar a producdo de dizeres externos, mas
transversais ao discurso da traducao enquanto préatica social concreta da
formacao social capitalista. Em outras palavras, nosso interesse reside no
modo como o discurso mercadolégico produz efeitos de sentidos sobre a
traducao e, especificamente, autorizados por um discurso de natureza em-
presarial e outro, de natureza tecnoldgica, no processo em que, hoje, é “evi-
dente” que a globalizacao e o digital ganham seu lugar hegemonico nos
processos de subjetivacao.

Visando um batimento entre andlise e interpretacdo, nosso corpus
se constitui de recortes discursivos extraidos de um video, na plataforma
digital Youtube, que compode a classe de videos anunciantes de diferentes
formas de se “fazer dinheiro”, a despeito da especificidade material da pra-
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tica que se propde como tal meio para este fim. E um dispositivo analitico
que “se organiza face a natureza do material e a pergunta (ponto de vista)
que o organiza” (ORLANDI, 2020, p. 61). Assim, além de perquirir sentidos
produzidos pelo discurso empresarial, como o discurso sobre a traducao se
relaciona com a automacao e a tecnologia? Como esse discurso significa o
trabalho do tradutor de um ponto de vista estranho a esta posicao? Que
sentidos da era digital sao mobilizados por esse discurso?

Pontuamos que nao se trata de uma pesquisa quantitativa, mas quali-
tativa. Assim, nosso corpus de analise é composto por um video, mas pen-
samos ser relevante citar, nesta se¢ao, fragmentos de outros videos, por nos
recolhidos, e que também indicam a circulacao de uma discursividade em
que se produzem efeitos de promessa para ganhos rapidos sem o investi-
mento em recursos formadores.

Para a pesquisa, recolhemos videos que propusessem a rapidez de ga-
nhos no campo da traducao. A fim de refletir sobre a alta circulacao de for-
mulagoes que se inscrevem numa mesma malha de sentidos, analisamos
algumas delas no video eleito para andlise, que nos parecem transversais a
outros cinco videos por nés pesquisados. Seguidos do perfil que as verbali-
za na plataforma e rede social de videos Youtube, temos: “vocé vai ter uma
renda extra trabalhando em casa sem precisar falar inglés, sem precisar
falar outras linguas” (TEJOTA MKT)?; “vou te ensinar a fazer 400 reais, no
dia mesmo, usando somente o Google tradutor. Pra isso, a gente vai pre-
cisar de um site, que é esse aqui: o Stepes” (JivoChat Brasil)’; “mas eu nao
trabalho com tradugdes, eu nao sei traduzir, eu nao entendo nada de inglés.
A gente utiliza o Google tradutor sempre pra fazer as tradugoes” (Carlos
Alexandre)*; “um jeito inédito de ganhar em ddlar todos os dias aqui na
internet, em qualquer lingua, sem precisar ser um poliglota. S6 usando o
Google tradutor e botando dinheiro no bolso” (ganhando no automatico)’;
e “ja pensou usar o Google tradutor e ganhar dinheiro?” (Jovem Rico)°.

No que tange ao video que constitui nosso corpus, temos recortes dis-
cursivos de dizeres que atendem pelo perfil Victor Dotti na referida plata-
forma. Vale ressaltar breves comentdarios sobre as designacoes de que se
revestem os perfis: de nomes préprios (“Victor Dotti”, “Carlos Alexandre”),
que poderiam deslizar para nomeacoes de coaches financeiros ou influen-
ciadores digitais, nomes marcados pelo espaco digital (“TEJOTA MKT”, “i-
voChat Brasil”) até designacdes mais diretas com a proposta desses canais
(“Jovem Rico”, “ganhando no automatico”); tal heterogeneidade demarca
um espaco discursivo de proliferacdo de uma prética de rentabilizacao de

2 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=_0MmzkhIK4Y, Acesso em abril de
2022.

3 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=McuDNbpcqAI&t=391s. Acesso em
agosto de 2021.

4 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=SXEmEKIbgsE; Acesso em julho de
2021.

5 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=WSv4i6q6E20; Acesso em agosto de
2022.

6 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=HYrT-ivbx-8. Acesso em novembro de
2021.
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servicos propria a um discurso de natureza neoliberal (a tradugdo nao é a
Unica forma de ganho rapido proposta em outros videos desses perfis).

3. Das condicdes de producao

O surgimento de tecnologias como a Internet foi “possivel a partir da inven-
cao do microcomputador, no final do século XX, o qual, por sua vez, gerou
uma grande revolucao, substituindo a informacao escrita (analégica) pela
informacao digital”, que teve como efeito fundamental a instantaneidade
da informagao, dispersa em uma rede eletronica que reduz espacial e tem-
poralmente a comunicacao e a interconexao via computador como aquilo
que nao pode faltar as condigdes de existéncia dos sujeitos (CAMPOS, 2019,
p. 74). “Navegar na rede” e “estar online” sao algumas das expressoes que
compoem a gramatica da era digital. Outras tecnologias, como celulares e
smartphones, acentuam, desigualmente, uma ampla modificagao nas rela-
coes humanas com o espago fisico, nas condi¢oes de trabalho e no desen-
volvimento do capital, nominalizado sob a alcunha de “O Mercado”.

Quanto a tradugdo, o surgimento de tecnologias que se presentificam
nessa préatica é representado pelo uso da traducao automaética e dos siste-
mas de memorias de tradugdo. A traducao automatica é a transposicao de
uma lingua natural para outra por meio de programas de computacao e
formulacdo de textos em formato eletronico, os quais sdo traduzidos por
meio de recursos/linguagens de programacao. Nesse modelo, a revisdo de
um agente humano é fundamental para que o texto possa fazer sentido no
contexto receptor, uma vez que o computador tem dificuldades com ambi-
guidades, jogos de palavras etc. A esse “revisor” de traducao automatica o
mercado denomina de “p6s-editor” (CAMPOS, 2019, pp. 77-78). Ja os siste-
mas de memoria implicam a construcao da memoria a partir do que é feito
por um tradutor. Esses “trechos” sao “arquivados” na meméria e, com o
tempo, essa memoria é grande o suficiente para que o computador possa
fazer sugestoes de traducdo. As memdrias, entao, realizam um namero de
sucessivas escolhas de tradutores humanos marcadas num banco de dados,
podendo ser reutilizadas. Para a producao de um texto passivel de ser pu-
blicado, por exemplo, em nenhum dos casos o trabalho humano é dispensa-
vel. O crescente mercado das traducoes tem exigido o conhecimento prévio
dessas ferramentas tecnoldgicas (e outras) para aumentar a produtividade.

Com efeito, empresas que oferecem servicos on-demand em proveito
dessas tecnologias ja se disseminam em larga escala, hoje, com uma acele-
racao impar. O tradutor ja se viu na condigao de dicionario ambulante, de-
codificador/recodificador e mercadoria, agora, também como pés-editor da
maquina e, de certo modo, “colaborador” de memérias de traducao. Como
abordou Campos Mello (2014, p. 81), hoje nao se traduzem necessariamente
“textos”, mas “arquivos”.

Para entender o funcionamento de sentidos para o trabalho do tradu-
tor como operador de “maquinas” de traducao, tomemos as propostas de
producao da Ford e da Toyota. Quando o modelo de producao fordista, na
década de 1930, alastra-se pela sociabilidade do trabalho, a figura da “Or-
ganizacdo”, que controla desde o inicio da cadeia produtiva até seu fim,
constitui, em sua hierarquizacao das condutas no ambiente de trabalho, a
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divisdo entre “os competentes (0s especialistas que possuem conhecimen-
tos cientificos e tecnoldgicos) e os incompetentes” (CHAUT, 2008, p. 105),
que acatam sem questionar os saberes informados por aqueles que “sabem”,
validados em capacitacdes profissionais, por exemplo, representadas num
diploma ou certificado.

No entanto, entre as décadas de 1960-1970, passa a vigorar o modelo
toyotista, o qual estabelece uma producao regulada sob o critério da de-
manda, e que pelo lema Just-in-time, exige do trabalhador qualificacao e
multifuncionalidade. Assim, se a aquisicao-confirmagao de um saber “cien-
tifico” ou “tecnolégico” o distinguia na hierarquia da “Organizagao”, com
o0 toyotismo, o trabalhador se vé obrigado a se “capacitar” para manter o
préprio emprego. A divisdo do trabalho no mercado agrega-se a responsa-
bilizacao do sujeito por estar na posicao em que se encontra.

A partir da década de 1990, consolida-se uma forma nova das relacoes
de produgao, em que o trabalho se precarizou, produzindo uma nova forma
do modo de produgao que se evidencia no discurso da “prestagao de servi-
¢os”, na pulverizacao do assalariamento regular e exploracao do trabalho
- 0 que nao significa que a exploracdo tenha cessado, mas que esta estd
determinada por outros fatores, antes, alargando-se. Enquanto caracteris-
ticas de um trabalho intermitente, trabalho precarizado, “a terceirizacao, a
informalidade e a flexibilidade se tornaram, entao, partes inseparaveis do
léxico e da pragmatica da empresa corporativa global” (ANTUNES, 2020, p.
11). O efeito fundamental nesse fenomeno é uma intensificagao da concor-
réncia (MEZSAROS, 2016, p. 133).

Sendo o discurso neoliberal nao tributario de qualquer apelo ao “Esta-
do de Bem-Estar social”, parece igualmente relevante compreender aspec-
tos de um processo de significacao de outra ordem, marcado por um pro-
fundo cinismo em dizeres em que o que “se vé hoje é uma relacao, de certo
modo harmonica, entre dizeres em que ninguém acredita e a onipoténcia
do capital”, expressa na denegacao de uma crenca desfeita, mas que ainda
se recusa em abdica-la (BALDINI, 2009, p. 107). Em AD, isto seria um modo
irénico de se identificar com uma FD: assume-se um dizer para contradizé-
-lo simultaneamente e vice-versa, “no horizonte de uma tomada de posicao
desengajada, ou de uma subjetivacao assumida apenas para ser parodiada
(BALDINI, 2012, p. 111).

Em suma, em uma sociedade onde ha a interpelacao do gozo, ao tudo
consumir, enquanto se repreende o desejo, ocorre a producao de dizeres
faltosos de seriedade.

4. Alguns gestos de leitura

E grande a oferta de tradugdes por grandes empresas estrangeiras, cuja pe-
netracao é global. Esse é um dos resultados da alta conectividade, a qual
permite a uma empresa ter a sede em um determinado lugar/pais e atuar
em outros contextos, bem como é possivel para um tradutor trabalhar para
varias empresas de traducao espalhadas pelo globo e para um consumidor
residente em um pais contratar servicos de empresas estrangeiras. O mer-
cado é bastante fluido, sendo muito comum a terceirizacao do trabalho no
campo da traducao (como uma grande empresa de um pais contratar outras
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menores em outros paises).

A constituicao do corpus de andlise teve inicio pela busca, no Youtube,
de videos que textualizassem dizeres especificamente sobre o google tra-
dutor. Assim, digitamos “google tradutor” na caixa de pesquisa da plata-
forma, que fez uma selecao de videos em que o titulo provocava o efeito de
oportunidade para se fazer lucros, renda extra; em seguida, procuramos
por “google tradutor dinheiro” e “google tradutor ganhar” para recortar-
mos os videos mais em alta que produzissem tal efeito, na primeira pagina
de busca. De seis videos cotejados, como dissemos, elegemos um deles para
compor o material de nosso gesto analitico: o video intitulado “Ganhe R$
800 por dia com o google tradutor na Stepes”. A materialidade linguistica
dessa formulagao nos ajudou a conceber as questoes que demarcaram 0s
recortes discursivos pertinentes analiticamente: quanto ao tom pedagogi-
co, como o sujeito (se) discursiviza na plataforma digital? Que efeitos de
sentidos sao produzidos para o google tradutor enquanto ferramenta e para
aquele que pode fazer seu uso a um fim rentavel? O que é a Stepes, isto é,
como se discursiviza essa designacao? Que sentidos sao postos para tradu-
tor e tradugao?

Para fins de distin¢ao, uma vez que o discurso opera clivagens, a Ste-
pes é uma empresa global que oferta traducoes sob demanda, através de
aplicativo préprio, na condicao de transcricao, interpretagao e traducao de
texto. Em seu site observamos sentidos sobre o trabalho da traducao, em
sua cooptacgao pelo discurso mercadoldgico e ja bem cristalizados: “Just-
-in-time translation”, “Stepes delivers quality human translation in minu-
tes”, “World’s first mobile human translation platform”, dentre outros’. A
plataforma estd em inglés, com traducao para algumas linguas, mas nao o
portugués, e oferece servicos tradutoérios sob demanda. Sua mengao por um
interlocutor brasileiro aponta para um efeito de globalizacao. Ainda que o
site ndo seja nosso objetivo, ressaltamos que, assim como ocorre em portu-
gueés, circulam formulagoes do discurso empresarial e tecnolégico, ligados
a necessidade de oferta de qualidade e rapidez (ver CAMPOS, 2019).

Cabe, neste ponto, abordarmos a nocao de funcionamento discursivo,
que, segundo Pécheux ([1969] 1997), configura as condi¢cdes em que se pro-
duzem os interlocutores nas posicoes A e B, sob uma materialidade signi-
ficante, a fim de tratar de objetos discursivos, fendmeno sempre presidido
pelo mecanismo das formagdes imagindrias: “de que lugar lhe falo e de que
lugar ele me fala?”, “do que falamos e como?”. Esse mecanismo atesta que
as palavras produzem sentidos diferentes a partir do lugar discursivo em
que se produzem. Se tomarmos o titulo do video em anélise e parafrasea-lo
por “Ganhe n reais por dia usando a tecnologia sem sair de casa” ou por
“Ganhe x por dia usando y na z”, observamos que a producao de sentidos
é semelhante. A primeira parafrase produz efeitos para o trabalho na mo-
dalidade home office, presidido por instrumentos tecnolégicos; a segunda,
para rentabilidade, provinda de um discurso capitalista inscrito em um FD
neoliberal que evidencia uma “visdao empreendedora’ aplicada ao conjunto
das atividades humanas” (GUILBERT, 2020, p. 21). Seria muito diferente se
o enunciado aderisse a forma “a Stepes funciona mesmo?” ou “o que nao te

7 Disponivel em: https://www.stepes.com/. Acesso em julho de 2021.
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contam sobre ganhar dinheiro com a traducao”®, que produziriam efeitos
de incerteza em contraponto ao didatismo e certeza daquelas parafrases.
Em suma, nesses exemplos, “Stepes” nao se marca da mesma maneira, em
razao de condi¢des de producao heterogéneas, embora nao tao apartadas de
uma mesma identificacdo ideologica.

Passemos as analises de algumas sequéncias discursivas (SD), opera-
dores analiticos que nos permite observar o atravessamento do interdiscur-
so nas formulacoes.

SD1: O que que é a Stepes? A Stepes é uma empresa que trabalha com traducao, com
intérprete e com transcri¢do, mas eu estou te ensinando como tradutor. Vocé vai

aprender a ganhar dinheiro como tradutor.

Produzem-se sentidos, na SD1, para a empresa (a Stepes) como a condi-
cao de possibilidade para “ganhar dinheiro como tradutor”, que pode ren-
der pagamento na forma da prestacao de servicos, e para o sujeito enun-
ciador como aquele que ird intermediar essa conexao com a empresa e 0
interlocutor (que se projeta no lugar de alguém em busca de “dinheiro”,
renda extra), que se supoe ter se deparado com o video nao por acaso, mas
por procura, vontade prépria. O sujeito que se apresenta como “tradutor”
(embora afirme, posteriormente, que nao seja necessario saber uma lingua
estrangeira para alguém se alocar no lugar de quem realiza a pratica da
tradugao - SD2), defende a possibilidade de “ganhar dinheiro como tradu-
tor” ao interlocutor, afirmando-se como alguém que exerce a profissao, sem
especificagao se formal ou informalmente. “como tradutor”, assim, repousa
numa evidéncia.

SD2: esse aqui... se chama Google Tradutor. Bem-vindo a tecnologia em 2020. Se
vocé nao sabe falar inglés, ou outra lingua, ndao tem problema. Sabe por qué? O

Google Tradutor vai te ajudar nesse processo mesmo que vocé nao sabe nada de
inglés ou nenhuma outra lingua.

A recorréncia de termos como “Google tradutor” e “tecnologia em
2020” materializa o discurso tecnolégico da contemporaneidade. Como foi
dito, a traducdo automatica pressupde trabalho humano na forma da pés-e-
dicao. Na SD2, contudo, constrdi-se a imagem de que para prestar servicos
como tradutor nao é sequer necessario possuir formacao ou qualificacao
na area (sequer o conhecimento da lingua estrangeira do texto de partida).
Percebemos um funcionamento discursivo de ordem cinica: o sujeito reco-
nhece uma contradicao naquilo que diz, mas, nas condicoes de poder dizer,
mantém-se nessa contradicdo, isto é, ao sujeito é possivel se projetar (ou
a outros) “como tradutor” mesmo que nao saiba “inglés, ou outra lingua”,
“nao tem problema”. Sabe-se que ha a possibilidade de ser tradutor, mas
quem realiza a tarefa é o Google Tradutor. Entram em jogo, pois, sentidos
sobre quem pode ser considerado “tradutor”. Curiosamente (ou nao), algo
que tem sido discutido na atualidade pelos profissionais e empresas de tra-
dugao sao as normas e certificacoes para a traducao relacionadas, inclusive,
a padroes de qualidade relativos as normas ISO (Organizacao Internacio-

8 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=TH7atzeKXwU&t=408s.
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nal para Padronizacao), e segundo as quais ha exigéncia para comprovagao
de formacao e pratica profissional da traducao®. O sujeito aqui ao mesmo
tempo sabe que “tradutor” implica conhecimentos linguisticos, pelo menos
No senso comum, ou mesmo no contexto profissional, mas tenta “descons-
truir” esse saber pelo funcionamento do discurso tecnolégico. Em suma,
interpela-se o interlocutor na forma do desmentido: pode ser que vocé nao
saiba uma lingua estrangeira, mas venha ser tradutor, a tecnologia faz isso por
vocé (ndo o sabes, mas o faras). H4d uma cisdo na imagem do espaco ocupa-
do pelo interlocutor: pode-se tornar tradutor ao passo que o Google fara
isso por vocé — discrepancia provocada por um constante confronto entre
mdaquina e homem na formacao social capitalista. Ao mesmo tempo, perce-
bemos a circulagao da suposta “perfeicao” da maquina, pois a eficacia desta
ndo é posta sob davidas. Caberia um estudo sobre quais tradugdes sdo rea-
lizadas dessa maneira, para e por quem, como circulam e para quais meios.

Retomando a discussao sobre o cinismo, nas SD1 e SD2, as inscricoes
em diferentes posi¢des-sujeito (primeiro, tradutora e, depois, tecnoldgica,
respectivamente) numa FD da traducao produzem efeitos de parddia que
se devem a uma impostura, uma identificacao forjada (digo nao precisar
saber uma lingua estrangeira para ser tradutor, mas mesmo assim o faco
porque a mdquina o serd no meu lugar), e aparece, ao fim, como aquele que
diz ter um saber a mais sobre aquele que tem um saber a menos: o interlo-
cutor dessa (ndo) comunicagao, em busca de renda extra. Ao mesmo tempo,
percebemos como nao hé qualquer identificacao do sujeito com o discurso
da traducao (teorias, métodos, técnicas, insercao em debates da drea, etc.).

Vejamos outra SD interessante quanto a esse aspecto:

SD3: vocé tem duas opcoes. A opcao é vocé reclamar que nao sabe inglés e a opcao

dois é vocé ndo ganhar dinheiro

Na SD3, “vocé tem duas opgoes”, estd materializada uma injuncao
mercadologica em que ou vocé ganha dinheiro ou nao, que se configura
imaginariamente pela posicao do interlocutor, que ou nao sabe (inglés,
ganhar dinheiro, usar a tecnologia) ou reclama por isso. H4 uma injuncao
semelhante a forma de pré-construido “empregabilize-se”, analisada por
Dela-Silva (2019), que materializa o discurso neoliberal e mercadol6gico na
medida em que responsabiliza o interlocutor, que deve figurar tal qual um
“empreendedor” pelas préprias condigoes de empregabilidade e venda de
sua forca de trabalho, pois, se aos moldes toyotistas o tradutor teria que se
qualificar para exercer a tarefa, o que aqui se vé é uma delegagao completa a
maquina: discursiviza-se “tradutor” significado por operador de maquina.
O funcionamento do discurso capitalista inviabiliza a escolha por “nao ga-
nhar dinheiro”, ao mesmo tempo, o discurso tecnoldgico faz circular senti-
dos que colocam a maquina (tecnologia) como o meio (sem esforco, diga-se
de passagem) para a obtencao de tais ganhos monetarios.

Passemos a SD4:

SD4: aproveite da tecnologia. Ou vocé tem a opg¢ao de ganhar dinheiro, ou vocé tem

9 Ver, por exemplo, os videos da plataforma Translators 101, disponiveis no Youtube.
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a opcao de ndo ganhar dinheiro e nao traduzir, dai vocé nao faz nada

Na SD4, h4 a razdo para se efetuar o ato de empregabilizar-se como
tradutor: o manejo da tecnologia disponivel, que realiza a tradugdo em
pretericao do componente humano nesse processo, e de forma plenamente
satisfatéria. Percebe-se que a repeticao da injuncdo ou “ganhar dinheiro”
ou “nado ganhar” materializa o bom sujeito da FD mercadolégica, isto é,
uma enunciacdo que se identifica com esse discurso hegemonico em que
o fim recobre o meio, o dinheiro como efeito e a exploracao do trabalho
como causa. Repete-se, até esse ponto, mais a euforia diante das maquinas
do que a possibilidade de ser o tradutor responsavel pelo produto. Fazendo
uma ponte com o texto de Arrojo (2003), o que é negado ao tradutor é a in-
terpretacao, pois o computador vai fazer a traducao automaticamente, mais
rapidamente e melhor do que vocé faria desse lugar.

A solugao “magica” é o uso de ferramentas de traducao automatica:

SD5: entao use o Google tradutor. Vocé tem a op¢ao de reclamar que nao sabe fazer
ou vocé tem a opcao de reclamar que nao sabe fazer e ndao ganhar nada. Entao é

melhor vocé pelo menos, né? Tentar usar uma tecnologia e fazer dinheiro.

Percebemos um funcionamento discursivo que nega o discurso acadé-
mico. Em outras palavras, se para Venuti ([1986] 1995) o texto-fonte é ma-
téria prima que sera transformada pelo tradutor por meio de seu trabalho,
aqui nao ha trabalho, pelo menos, nao humano. H4, por consequéncia, a
tentativa de prestar servigcos para a empresa, que, em tese, admite a tarefa
feita por individuos indiferenciados, “meros” operadores que nao desempe-
nham um papel humano, atil, na prestacao de servicos: uma forma flexivel
e intermitente que nao configura sequer uma ocupagao. A repeticao quase
maquinal da injun¢do aponta o carater interpelativo e autoritario desse dis-
Curso: ou x ou y, vai reclamar?

Na SD6, vemos o recurso de se usar porcentagem para sustentar a su-
posta “qualidade” das tradugoes. Campos Mello (2019) discute essa questao,
demonstrando que, em sites de tradugao, é oferecido “100% de qualidade”
para traducOes com pouca revisao e com revisdo mais elaborada, mostran-
do como o discurso empresarial e mercadolégico funciona pela contradi-
cao. No caso do video sob andlise, temos:

SD6: vocé usando o Google tradutor a traducao vai ficar perfeita 100%? Nao, nao vai
ficar perfeita 100%. S6 que vai ficar perfeita, vai ficar uns 90% correto.

Na SD6, “google tradutor” é discursivizado como uma ferramenta que
nao é totalmente eficaz, em si mesma. Nao vai ficar “perfeita”, mas “qua-
se”. Nessa lacuna que impede a traducao automadtica de realizar um tex-
t0“100%”, mas s6 “90% correto”, a pratica de um pds-revisor é silenciada.
Orlandi ([1999] 2020) aponta o funcionamento do siléncio como produtor
de efeitos no discurso. Ao se dizer de tal modo, nao se diz de outro: em
razdo disso, a expressao “perfeita” comparece como necessaria para as
formacoes imaginarias de um operador ciente e uma ferramenta que lhe
possibilite o controle da pratica que oferece como oportunidade de empre-
endimento. Em outras palavras, “perfeita” evidencia sentidos silenciando
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outros em que a traducao automatica nao é totalmente eficaz, que o tipo de
material traduzido desestabiliza qualquer estima¢ao de um funcionamento
padrao (“90% correto”) do google tradutor. Ao mesmo tempo, o discurso
empresarial e mercadoldgico sustenta a perfeicao, pois sem ela o produto
“nao vende”, ou seja, ndo é aceito.

A auséncia de formulacoes explicativas sobre o Google tradutor faz
emergir o efeito de pré-construido, um elemento que se marca como um
objeto de conhecimento universal (todos sabem o que é). O pré-construi-
do seria, assim, da ordem da evidéncia, aquilo que “irrompe no enunciado
como se tivesse sido pensado ‘antes’, em outro lugar, independentemente”
(PECHEUX, [1975] 2014, p. 142). Tal efeito corresponde ao “sempre-ji-ai”
da interpelagao, que “fornece-impoe’ a ‘realidade’ e seu ‘sentido’ sob a for-
ma da universalidade (0 ‘mundo das coisas’)” (PECHEUX, [1975] 2014, p.
151). O pré-construido é, pois, uma ancoragem semantico-discursiva. No
caso, “traducao” e “tradutor”, em tais condi¢oes de producao, produzem
efeitos de sentidos a partir da sustentacao de uma FD tecnolégica demarca-
da por uma posicao ideoldgica mercadologica.

Como foi observado por Campos (2019, p. 80), a forma-sujeito capi-
talista pode ser considerada como estruturante. Segundo Pécheux (1975),
h4 um todo complexo com dominante no que se refere as FDs (PECHEUX,
[1975] 1988, p. 162). Assim, “a FD dominante é a capitalista, que modela
e sustenta os varios discursos outros que circulam na materialidade dos
dizeres do site, constituindo o discurso mercadolégico” (CAMPOS, 2019,
p. 80). Como a traducao pode ser vista como mercadoria a ser comerciali-
zada, também nos videos eleitos para andlise esperdvamos a circulacdo de
um discurso mercadologico de base capitalista. Aqui, como no trabalho de
Campos (2019) sobre sites que ofertam servicos de traducao, foi possivel
observar “que o discurso mercadoldgico se sustenta pelo funcionamento de
dois discursos, que se retroalimentam: o discurso tecnolégico e o discurso
empresarial” (p. 80). Assim como a “qualidade” era elemento extremamen-
te importante para que as empresas pudessem vender seu produto, no caso
a traducao, também aqui é importante para o interlocutor comentar que ha
qualidade, pois esta é exigéncia do mercado. O ponto central é que “a exi-
géncia de qualidade, em suas muitas formulagoes, chega ao fio do discurso
pelo funcionamento do discurso empresarial. Em um sistema capitalista,
em que o lucro é o centro de todas as atividades, a “otimiza¢ao” do trabalho
é fator fundamental” (CAMPOS, 2019, p. 80).

A relacao com lucro se constr6i também a partir do que seria pago ao
tradutor e, portanto, novamente vemos o funcionamento do discurso capi-
talista, com mencao, inclusive, a moeda estrangeira, que, por questdes de
cambio, vale mais do que a moeda brasileira. Porém, vale ressaltar que nada
é falado sobre a forma de recebimento, pagamento de impostos, necessida-
de de recibos etc., praticas comuns para os tradutores profissionais:

SD7: eu vou te mostrar, 14 dentro do meu computador, como é que vai funcionar
tudo isso: como vocé vai ganhar em délar fazendo tradugao.

O dizer “vocé vai ganhar em délar” produz efeitos de mundializacao e
demanda global por servicos... que poderao ser realizados com o auxilio do
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sujeito que se coloca na posi¢ao de mentor pedagdgico (“eu vou te mostrar”)
e da exposicao passo a passo pelo aparelho doméstico (“meu computador”),
evidenciando a traducao como um servigo home-office. Como tais dizeres
se inscrevem num FD neoliberal, que prevé ganhos rapidos, produzem-se
sentidos para a traducao por demanda como algo certo (“vocé vai ganhar”)
e para o interlocutor em B como alguém que pode acompanhar essa visao
empreendedora.

4. Consideracoes finais

Por tudo que foi exposto, sustentamos que a invisibilidade do tradutor é re-
coberta de novas formas de apagamento, de silenciamento. Se por um lado,
historicamente, o trabalho humano do tradutor sempre foi indispensavel,
h4, por outro, a movimentacao de sentidos (por consequéncia, praticas) em
que o homem se torna complemento da maquina, que otimizaria seu dis-
péndio de forca, e nao o contrario. Essa invisibilidade nao pressupoe sequer
um tradutor que coleciona significados, nem um pés-editor competente no
gesto de revisar, mas segue com o processo de indiferenciacao dos sujeitos
em individuos livres e autonomos, atomizados numa racionalidade de mer-
cado. A indistingao é funcao de uma formacao social em que, para capitali-
zar riquezas materiais para poucos, o trabalho util se torna silenciado para
garantir a integridade da “coisa” a que Marx ([1963] 2013) teorizou como
efeito de relacdes sociais complexas: a mercadoria.

Muito ha que ser pesquisado nesse sentido, principalmente no que se
refere ao modo que a traducao e o tradutor sao discursivizados na rede e
pela sua relacao com as tecnologias. Nao se trata de demonizar os avangos
tecnolégicos, mas o de se pensar seus usos mais criticamente, de modo a
fazer circular sentidos outros para “qualidade na tradugao” e que possam
tirar a invisibilidade, inclusive economica, de uma profissao e atividade tao
fundamentais as trocas humanas, seja em que meio forem.

Encerramos com um dito caro aos marxistas a respeito da teoria da
alienacao do trabalho: por ter decaido o trabalho humano “a condigdo de
mdquina, a mdquina pode enfrentd-lo como concorrente” (MARX, 1844 apud
MEZSAROS, 2016, p. 133).
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