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Resumo

Uma representacdo é a constituicdo da expressao entre o sujeito e suas concepgdes de
mundo, em interacdo constante com o0 espaco sociocultural, sendo este um objeto
explorado pelas artes e pela atividade do turismo. O cinema comp0e a integracdo entre o
real e o imaginario, propondo um olhar artistico para as vivéncias, experiéncias e
valores do individuo, o turismo, por sua vez, incorpora em suas atividades
motivacionais aspectos oriundos dessas representacGes artisticas do espaco. Mediante
este contexto, objetivou-se a leitura da representacdo social do cinema brasileiro no
espaco turistico. Para tanto propds-se uma leitura cognitiva da representacdo
cinematogréafica atraves da aplicabilidade da metodologia dos mapas mentais de Kozel
(2001) e analise qualitativa dos dados sobre a contribuicdo da teoria da representacao
social de Moscovici (2007), que apesar de ter sido apresentada em 1961 possui como
proposta a analise na producéo de conhecimento como processo social responsavel pela
formagéo de representacGes. Essa metodologia foi aplicada junto a alunos de graduagéo
em turismo com intuito de evocar memorias e externalizar a percep¢do do cinema
brasileiro. Dentre os principais resultados, observou-se através das leituras, das
percepcOes e interpretacdes do espaco e da sociedade a maneira como o individuo
apreende um espaco através da construcdo mental proveniente do cinema em diferentes
universos que podem ser transitados de acordo com seu contexto econdmico, social e
cultural. Ficou evidente também que a percepgdo das producgdes cinematograficas
brasileiras convergem para duas regides do pais — sudeste e nordeste — e que 0 cinema
brasileiro ainda se mantém envolto a conceitos, valores, ideias e simbolos que foram
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atrelados a divulgacdo e turistificacdo das cidades, grupos e espacos influenciados pela
fase do Cinema Novo (1960 — 1970) e pela Fase da Retomada (1995 — 2002) no Brasil.
Palavras-chave: Turismo. Imaginario. Representacdo Social. Mapas Mentais. Cinema
brasileiro.

1 INTRODUCAO

Ao adentrar no universo do cinema ¢ possivel conhecer “poéticas” do espago
humano, fisico e cultural ¢ a proposta de “Ié-los” se torna uma surpreendente descoberta
de diferentes percepcbes do mundo. E de acordo com Barbosa (2000), essa arte ocorre
através da possibilidade na leitura e interpretacdo do espago construido, ou seja, um
instrumento visual de percepcao e reconhecimento da vivéncia capaz de expressar signos
que representam uma realidade ainda que imaginada.

Pela dtica da geografia cultural e humanistica encontra-se o desdobramento de
outros conhecimentos relativos ao espaco que através da anélise de diferentes linguagens,
tais como: desenhos, fotografias, cinema ou outros, permite um estudo da imagem
representativa do mundo em que vivemos e a compreensdo dindmica das sociedades
contemporaneas ao refletir no modo que pensamos e agimos no espaco (OLIVEIRA JR,
2009).

Turistas possuem como principal motivacao o espectro visual e o anseio por ir a
um determinado destino. Com isso, viagens passam a ser motivadas pelo desejo latente
formado no imaginario por meio de indugdes provenientes de canais de comunicacao
como o cinema, a TV e a internet. Como bem lembra Urry (1996) em o “olhar do turista”
quando diz que:

O turismo envolve necessariamente o devaneio e a expectativa de
novas e diferentes experiéncias, que divergem daquelas normalmente
encontradas na vida cotidiana. Tais devaneios ndo sdo autdbnomos,
porém envolvem o trabalho com a propaganda e outros conjuntos de
signos, gerados pela midia, muitos dos quais dizem respeito
claramente a processos complexos de emulacdo social (URRY, 1996,
p.30).

Assim, de acordo com Pinto (2012), a escolha por um destino torna-se 0 momento
mais importante para o funcionamento do sistema turistico, pois a formacéo visual que o
individuo atribui ao seu imaginario se comporta como um componente significativo, ou
seja, para esse autor a variavel “imagem” torna-se o resultado ainda que subjetivo do
somatdrio de todos 0s somatdrios que se possa experienciar em momentos que antecedem
a viagem, a viagem em si e as lembrancas no pos-viagem.

A narrativa cinematografica, por sua vez, se expressa como uma fatia artistica do
mundo contemporaneo que nos olha e nos representa, apropria-se do espago ao criar
arquivos que formam memorias representativas do coletivo através da interacdo do espaco
geografico que o cinema registra em simultdneo com suas transformacdes e revolucoes
socioculturais. Desta forma, o cinema constitui e propaga representagcdes como produgoes
simbolicas cuja experiéncia para o espectador tem sido de fundamental importancia em
sua percepg¢édo de mundo (BARBOSA, 2000; CARVALHO, 2005; BEHAR, 2009).

Dessa forma, a representacdo compde o processo comunicacional do individuo,
que reflete a dimensdo humana nas relagbes simbdlicas, uma realidade atribuida por
significados contidos na producdo de formas concretas e idealizada (KOZEL, 2013),
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consecutivamente emerge uma linguagem de ressignificacdes mediante a interacdo
apreendida pela consciéncia e a percepcao (GIL FILHO, 2005).

O estudo da representagdo como contexto comunicacional através do cinema
apresenta o turismo como uma forma de apropriacdo entre o consumo visual e a vivéncia
no espaco. Para Barreto (2003), a representacdo social permite uma melhor compreensao
do fenbmeno turistico conjuntamente como seus atores, considerados socioculturais dada
sua movimentacdo aliada a motivagdes, como por exemplo, 0 cenério apresentado na
producdo cinematografica passa a existir na mente daquele espectador, passa a exercer
influéncia e desperta nele o desejo de vivenciar aquele local, fato que o torna um turista
potencial (KIM & RICHARDSON, 2003).

Nesse contexto, este trabalho tem como objeto de estudo a leitura da representacao
social do cinema brasileiro associado ao espaco turistico, porém ressalta-se que néo se
trata de atribuir ligacdo entre o filme e o destino turistico, mas a representacdo mental
desses espacos ap0Os a exposicdo cinematografica. Ao considerar a representacdo como
uma forma de comunicagdo sociocultural entende-se a percep¢do do individuo e a
subjetividade do olhar, bem como os valores e preferéncias de um grupo, para tanto, sao
necessarios arranjos metodoldgicos para alcancar as realidades percebidas e os mundos
imaginados (SEEMAN, 2003).

Tais arranjos metodoldgicos, se apresentam através do aporte de técnicas na
aplicabilidade de mapas mentais, como linguagem que decodifica as representacfes do
individuo através da apreensdo de significados, de maneira a construir o sentido do espaco
conforme a percepgao diante do mundo (KOZEL, 2013)* . Optou-se por trabalhar com os
mapas mentais para a coleta e interpretacdo de dados, pois essa ferramenta auxilia na
compreensdo pura da percepcdo do individuo em relacdo aos simbolos e valores
veiculados pelo cinema brasileiro através da externalizacdo das imagens, que direta ou
indiretamente, refletem a forma como o individuo enxerga o cinema brasileiro e 0s
espagos para o turismo.

O propdsito na leitura dessas representaces cinematogréaficas, € a possibilidade
em se estabelecer caracteristicas marcantes de um espaco, apontar aspectos sociais e/ou
peculiaridades. Aliado a interpretacdo desses mapas contou-se com o aporte tedrico de
Moscovici (2007) que serd apresentado mais adiante. Este trabalho encontra-se
segmentado em quatro partes: a) Marco teorico, b) Apresentacdo dos procedimentos
metodoldgicos, ) Apresentacdo dos mapas mentais coletados, d) Anélise e
Consideracdes.

2 DESENVOLVIMENTO

Na proxima secdo, ainda que de maneira sucinta, com o proposito de elucidar e
contextualizar o assunto sera apresentado a evolu¢do do cinema brasileiro focando em
dois momentos especificos: a fase do Cinema Novo, compreendida entre 1960 a 1970 e
posteriormente a fase da Retomada em meados de 1995 a 2002. E valido atentar-se que 0
Cinema da Retomada tem como referéncia de linguagem o Cinema Novo, ou seja, um
individuo que ndo assistiu as producdes cinematograficas da fase do Cinema Novo, ainda
pode perceber suas caracteristicas intrinsecas em producdes na fase da Retomada.

! Para mais informacdes e aprofundamento no tema ‘mapas mentais’ sugere-se como leitura:
KOZEL, Salete. Mapas Mentais: Dialogismo e Representacfes. Editora Appris, 2019.
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2.1 O cinema brasileiro e o desenvolvimento turistico a partir de 1960

O cinema surge das mudancas provadas pela reconfiguracdo social como uma
nova forma de sensibilidade humana, ligado & modernidade, em meio a transformacdes
culturais, ideoldgicas e como fruto de uma experiéncia relacionada a tempo e espaco
vivido pela sociedade (CARVALHO, 2005; BARBOSA, 2000).

Ele também, (o cinema) proporciona por intermédio de imagens uma conjuntura,
nas quais informagdes se movem no mundo, constroem uma memoria utilizada para
pensar em relagdo a aquilo que se absorve das telas como “ideias de verdades”, no qual,
de maneira fisica, visual e auditiva, o “ndo ¢é” torna-se “¢”, desta forma as imagens
cinematogréaficas transformam-se para uma grande parte das pessoas em realidade e ndo
apenas uma obra filmica (OLIVEIRA JR, 2009).

No inicio da década de 1950, configurou-se a valorizacdo do cinema
estadunidense, e europeu em segundo plano, com grandes produgdes, mas o mercado
cinematogréafico brasileiro ainda se apresentava desprovido de equivaléncia técnica em
relacdo aos EUA e Europa, e lutava para galgar uma posicdo semelhante perante seus
espectadores, porém isso ocorreria tardiamente.

A busca pelo fortalecimento da producdo audiovisual brasileira s6 ocorreria de
fato a partir da criacdo de 6rgdos como a Embrafilme, em 1969, que registrou uma
atuacao relevante por 20 anos na producéo e distribuicdo de filmes brasileiros ocupando
35% do mercado e marcando 50 milhdes de espectadores (AVETTI, 2005; VIRGENS,
2014).

Como ja mencionado, o cinema no Brasil teve duas fases distintas: o Cinema
Novo (1960-1970) e a Retomada (1995-2002), mas apesar de alguns cineastas rejeitarem
as comparac6es com Cinema Novo, as producdes cinematogréaficas de maior bilheteria do
periodo inicial do cinema de Retomada, bem como prospeccao internacional, possuem
como fonte de roteiro e representacdo temas de produgbes do Cinema Novo (BENTES,
2007).

Em contraponto, alguns estudiosos atribuem que os tracos do Cinema Novo no
cinema da Retomada sdo partes mais estéticas do que politicas, pelo menos no que se
remete ao sertdo que parece em uma paisagem neutra desvestido de dendncia social
(MULLER, 2006).

Dessa forma, o Cinema Novo (1960-1970) se solidificou com a efervescéncia
cultural dos anos 60, com a necessidade da critica ao contetdo que era feito em termos de
cultura no Brasil, como as chanchadas cariocas, o futebol e as festas populares como o
carnaval. Essa época se tornou uma das bases criativas mais solidas para o cinema
brasileiro através das imagens do sertdo nordestino, das favelas cariocas e do submundo
paulistano (BENTES, 2007, p 24).

Concomitante @ movimentacdo do Cinema Novo e a atuacdo da Embrafilme,
ocorreram producles independentes que deram origem as pornochanchadas (década de
70) e posteriormente as produgdes pornograficas (década de 80) nos polos
cinematogréaficos Rio de Janeiro e Séo Paulo, ao qual a este ultimo foi atribuido o termo
‘Cinema da Boca de Lixo” (MARSON, 2006).

Esse processo entra em saturacdo na década de 80 culminando em um declinio
reducionista da producdo cinematografica nacional e com o fim da Embrafilme nos anos
90 devido a influéncia da politica neoliberal na economia nacional do entdo governo de
Fernando Collor de Mello. Durante a recessdo do cinema brasileiro, o setor
cinematogréfico definhou até meados de 1993 com a criagdo do Ministério da Cultura e
criacdo da Secretaria de Desenvolvimento Audiovisual com mecanismos de incentivo
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para as produgdes nacionais baseadas na renuncia fiscal (VIRGENS, 2014; BAHIA,
2012; FERNANDES, 2014).

Segundo Xavier (2000), ap6s a crise de 1990, o cinema renasce aos poucos, Visto
que a producdo média de 6 filmes por ano aumentou para 30 filmes e cujo apice de
producdes foi 0 ano de 1995, que apesar da variedade de estilos ainda apresentava certa
dificuldade de caracterizacdo no que se referia ao perfil estético e tematico de forma mais
relevante. Para Xavier (2000), a Lei do Audiovisual ofereceu uma moldura para a
liberdade de estilo, desta forma o cinema como parte da midia “tenta dar conta da
experiéncia contemporanea e mostra-se sensivel aos aspectos humanos da compreensao
do espaco e do tempo, propria do mundo da alta tecnologia”.

A fase da Retomada do cinema brasileiro nasce na mesma década em que havia
pouco prestigio publico pelas producdes filmicas brasileiras. No inicio dos anos 1990, os
filmes nacionais eram sindnimos de filmes ruins, devido a baixa qualidade audiovisual,
carga erdtica e humor chulo (CARVALHO, 2005). Panorama este, que por algum tempo
sofreu com as modificacfes dada a globalizagdo, o avancgo tecnoldgico, a diversidade de
roteiros e a qualidade da producéo final.

Nesse cendrio, iniciou-se a chamada fase da Retomada do cinema nacional (1995-
2002) que buscou a permanéncia de filmes nacionais no mercado de exibicdo e 0
desenvolvimento do audiovisual através da implantacdo de uma politica cinematogréfica
baseada no incentivo e rendncia fiscal. E marcado pelo Il Congresso Brasileiro de
Cinema, um marco politico que originou a criacdo de um novo 6rgdo para a regular,
fomentar e divulgar a producdo cinematografica brasileira, a Agéncia Brasileira de
Cinema (ANCINE) (BAHIA, 2012; MARSON, 2006). A partir desse ponto cronoldgico o
Brasil passou a ter seu reconhecimento cinematografico com producfes premiadas e
indicadas ao Oscar, como por exemplo: O Quatrilho (1995); O que é isso, companheiro?
(1997) e Central do Brasil (1998) que além da indicacdo ganhou o Urso de Ouro do
Festival de Berlim.

Paralelo ao desenvolvimento cinematogréfico brasileiro, o pais iniciou um
processo de consolidacdo como destino turistico ja que foi criado o Instituto de Turismo
Brasileiro (EMBRATUR) em 1966, antecessor ao Ministério do Turismo (MTUR) em
2003. A EMBRATUR passou a atuar em dois canais: por um lado passou a ser
responsavel pela “promocao, marketing e apoio a comercializagdo dos produtos, servigos
e destinos brasileiros no exterior” por meio de icones tais como “Pelé, Tom Jobim, Milton
Nascimento e outros”; e por outro lado, proporcionou uma série de diversos programas
que beneficiariam o trade através do audiovisual, principalmente o Cinema e a TV, que
através de celebridades também do mesmo periodo como Renato Aragéo (o Didi, da série
Os Trapalh@es), incentivava o brasileiro a viajar pelo pais (BRASIL, 2007).

Através dessa exposicdo imagética principalmente pelo audiovisual, o Brasil ficou
conhecido nacional e internacionalmente, com os estere6tipos de: o ‘Pais do Futebol’, do
‘Carnaval’ e da ‘Cidade Maravilhosa’ (em referéncia ao Rio de Janeiro/RJ com suas
praias e mulheres seminuas), fato que culminou em um problema ao governo devido ao
aumento nos indices de turismo sexual infanto-juvenil (BRASIL, 2007).

Até esse ponto tem-se ciéncia dos esforgos que o0 pais empreendeu para conseguir
conquistar visibilidade internacional, mas associado a tais esforcos uma imagem
estereotipada foi gerada na mente tanto de brasileiros que também difundiam e
reforcavam a imagem que tinham do pais, quanto os turistas estrangeiros que a
construiam com base no acesso visual que recebiam através do cinema e de outras midias.
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2.2 A representacdo do cinema e a leitura social de espagos turisticos

Uma representacdo € 0 processo que constitui formas concretas e idealizadas
resultantes das interacbes entre o sujeito e o mundo em constante construcdo e
reconstrucdo simbdlica. Uma forma de conhecimento, uma linguagem de funcionalidade
mediadora entre as coisas e seus significados ocultos, concebida no ponto de encontro da
dupla natureza entre sujeito e objeto (GIL FILHO, 2003; 2005; KOZEL & GALVAO,
2008).

Moscovici (2007), apresenta em sua teoria dois tipos de universo: o primeiro
como um universo consensual, onde a sociedade é vista como um grupo de pessoas livres
e iguais como uma criacao visivel e continua envolta a sentido e finalidade; e o segundo
como um universo reificado, na qual a sociedade € vista como um sistema de diferentes
papéis e classes desiguais, onde entidades solidas, basicas e invariaveis sao indiferentes a
individualidade.

Dessa forma, ao se referir as representacdes, estas constituem uma parcela do
processo de producdo do espaco através da interpretacdo do objeto e da expressdo do
sujeito, no qual considera o espaco geografico em constante construcdo social por sua
imagem ou pela atribuigdo consentida ao visual e assim a sociedade exterioriza um signo,
uma impressdao, uma manifestacdo em relacdo ao espaco construido, experienciado,
percebido e/ou apreendido (RACINE, 1985; JODELET, 1989; CODORET, 1991 apud
BARBOSA 2000).

Com isso, a acdo de representar compde uma ferramenta de descricdo para
explicar mecanismos de transformacéo do sujeito frente ao universo, e este € composto
pelo visual, seja ele mental ou ndo. Essas imagens ao serem partilhadas por grupos
permitem uma visdo da realidade, premissa que insere a existéncia do processo
construtivo do espaco mediante uma interpretacao ou representacdo (CODATO, 2010).

Segundo Barbosa (2000), as imagens apresentadas pelo cinema atribuem um
espaco espetacular, de representacGes, de ideologias, significados e significantes
entrelacando narrativas apoiadas em formas espaciais. Em relagdo a ideologia, Moscovici
(2007), atribuiu ao funcionamento das coletividades a necessidade de compartilhar
realidades e corporificar ideias, sendo essa Ultima caracteristica especifica das
representacdes, que sdo “sustentadas pelas influéncias sociais da comunicacdo e servem
como o principal meio para estabelecer as associacbes com as quais nés nos ligamos uns
aos outros” (DUVEEN, 2003, p.8).

Para Moscovici (2007), a transicdo para a modernidade é caracterizada por novos
meios de comunica¢do, bem como sua atuacdo nas diferentes maneiras de representar a
emergéncia de distintos grupos sociais que ampliam seu processo de produgdo de
conhecimento. Que pode ser compreendido como uma “circulagio de ideias dentro dessas
formas difusas de comunicacao que distinguem a era moderna da pré-moderna e ajudam a
distinguir as representagdes sociais como a forma de criag@o coletiva” (DUVEEN, 2003,
p.17).

A construcdo da teoria da representacdo social parte do pressuposto que a
sociedade produz e comunica suas proprias e especificas representacdes, e iguala toda
imagem a uma ideia e toda ideia a uma imagem, com a caracteristica de
incorporar/efetivar ideias em interacoes e experiéncias coletivas.

Para Séga (2000), ao considerar que o social se justifica pelo contexto, pela
comunicacdo estabelecida, pelas relacOes, elementos do meio, conexdes culturais
simbdlicas e ideoldgicas, mediante os valores e vinculos sociais especificos, que
atribuidos ao estudo das representacfes sociais de Moscovici (2007), apresenta uma
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forma de interpretar o cotidiano, e extrair conhecimento referente a um grupo e assim
definir a comunicacdo relacionada a objetos, situacdes e eventos.

Ao considerar as representacfes como uma forma de leitura do sujeito e as
representacdes sociais como resultante na evolucdo comunicacional desse individuo em
relagdo ao espaco, 0 cinema se insere como uma linguagem estruturada na relacdo de
“elementos afetivos, mentais e sociais de forma que, integrados, passariam a afetar, por
sua vez, a realidade material, coletiva e ideativa” (CODATO, 2003, p.50), ou seja, o
cinema se mostra como uma janela que proporciona investigar a representacdo da
sociedade.

A discusséo a respeito dessa representacao social do cinema em relag¢éo ao turismo
é complexa, principalmente por ser uma seara de constantes mudancas e influéncias
historicas, culturais e sociais. Para Rocini (2005), o cinema, como um produtor de
discursos, ao evidenciar a representagédo social se aproxima da identidade cultural e desta
forma permite o entendimento quanto as permanéncias e mudancas nesse campo. O
Turismo, por sua vez, trata-se de um sistema com multiplos agentes sociais em um
ambiente publico ou privado que busca alavancar a economia local através de algum tipo
de chamariz, mas que segundo Trigueiro (2001), se esse chamariz ndo for pensado e
planejado pode contribuir com o declinio do espaco bem como gerar feedback negativo
dificil de reverter, como por exemplo, a imagem estereotipada do Brasil no passado.

Barreto (2003), ao pesquisar sobre o aporte das ciéncias sociais para 0
planejamento e compreensdo do turismo cita como exemplo a importancia em aprofundar
0 estudo das representacdes sociais através do filme “O Barco do Amor” (1967), que
contribuiu com a formacdo social de turistas supérfluos, fUteis e com mau comportamento
durante tour pelas ilhas do Pacifico. Ja Freire Medeiros (2007); Luna & Godoy (2012)
apresentam estudos da construcdo da favela do Rio de Janeiro como destino turistico
resultante da representacdo cinematografica acompanhada de campanhas publicitarias e
de uma autenticidade construida envolta do referido espaco.

Constata-se entdo o papel do cinema enquanto gerador de reacGes em seus
receptores a partir da circulacdo do conhecimento, experiéncias e valores culturais, pois
constroi e legitima determinadas identidades sociais, reforca e contesta discursos e
desautoriza outras (CABRERA, 2006, OLIVEIRA, 2006).

Para Pires e Silva (2014) pensar na discursividade visual dos filmes é pensar uma
face na producédo do conhecimento, pois 0 cinema representa e descreve coisas, constroi e
desdobra significados sociais, e por vias, favorece o desenvolvimento de ideologias
mediante a multiplicacdo e reproducdo de simbolos que contribuem para a consolidacdo
do imaginario contemporaneo.

Ja o Turismo aborda uma série de variaveis desde a formacdo do desejo ou
imaginario, passando pelo preparo da viagem, a compra, o0 deslocamento, a hospedagem,
a alimentacdo, a interacdo com os moradores e com outros turistas, acdo esta que pode ser
compreendida como a experiéncia em si, e por ultimo a pos-viagem em que o individuo
munido de uma carga emocional ou mental torna-se um propagador, ou nao, de
determinado local, seja por meio de compartilhamentos em redes sociais (a¢éo online) ou
uma simples conversa (agéo offline) (GUISSONI, 2019).

Portanto, até esse ponto, salienta-se que os filmes funcionam como um mecanismo
tanto para a investigacdo da representagdo social no mundo contemporéneo com o intuito
de explorar perspectivas e relacbes da percepcdo do sujeito, diante dos significados
atribuidos ao espago sociocultural, quanto como uma maneira de propagar destinos,
despertar o desejo em viajar apds conformar o imaginario prévio nos individuos. Na
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proxima secdo serdo descritos os procedimentos necessarios para a obtencdo dos dados e
sua respectiva analise.

3 METODOLOGIA

Este paper versa como pesquisa qualitativa e exploratoria. Para execucdo da
pesquisa, optou-se por revisdo bibliogréfica e trabalho de campo realizado com dois
grupos académicos em dois momentos distintos, descritos mais adiante, quando foram
aplicadas as técnicas dos mapas mentais, posteriormente categorizagdo, interpretacdo e
analise desses dados coletados.

Entende-se por mapas mentais “desenhos concebidos a partir de observagoes
sensiveis, da experiéncia humana no lugar, que se baseiam em informac6es intermediadas
por simbolos” (LIMA & KOZEL, 2009 p. 211). Dessa forma, para a compreensdo da
relacdo entre o cinema e a representacdo social no campo do turismo utilizou-se desse tipo
de aporte, pois 0s mapas mentais proporcionam uma forma de linguagem que reflete o
espaco nao apenas vivido ou almejado, mas assimilado pelo individuo enguanto
espectador, bem como suas nuances, e em sentido mais amplo desempenha a funcéo de
tornar visivel a realidade percebida pela mente humana, através do mapeamento como um
processo de ‘externalizacdo do imaginario’ (KOZEL, 2013; SEEMAN, 2003, grifo
N0ss0).

O trabalho de campo ocorreu em quatro etapas, sendo: primeira etapa: informacgéo
breve sobre o proposito da atividade, porém sem muitas informacdes para nao influenciar
a resposta dos envolvidos (por uma neutralidade na pesquisa); segunda etapa: aplicacdo e
coleta dos mapas mentais produzidos pelos dois grupos; terceira etapa: categorizacdo que
consistiu no agrupamento dos mapas segmentados por similaridades, e, por fim, na quarta
etapa: analise e interpretacdo dos mapas mentais emparelhados as teorias supracitadas.

Para a obtengdo dos mapas com neutralidade nas respostas, foi informado ao
grupo apenas que antes da palestra sobre Cinema e Turismo haveria uma atividade para
coletar dados para uma investigacdo. Entdo, a parte pratica da pesquisa foi dividida da
seguinte forma: 1. Aplicacdo dos Mapas Mentais: foi dado a cada respondente uma folha
de tamanho A4, onde deveria ser escrito 0 nome (apenas para controle dos
pesquisadores), a idade e quantos filmes brasileiros ja havia assistido; 2. Deveria ser
respondido em forma de desenho “Qual simbolo vocé atribui ao cinema brasileiro?”; 3.
Coleta das folhas de respostas; 4. Palestra sobre Cinema e Turismo.

A primeira etapa da investigacdo se constituiu pela aplicacdo da técnica dos mapas
mentais aos alunos de graduacdo do curso de Turismo na Universidade Federal do Parana
— UFPR, na disciplina de Turismo e Comunicacao nos anos de 2018 (Grupo A) e 2019
(Grupo B). Optou-se por realizar esse método com estudantes em sala de aula por se tratar
de um ambiente controlado e propicio para a realizacdo dessa dindmica, bem como pelo
conhecimento por parte dos alunos sobre ambas as areas: Cinema e Turismo.

Né&o houve a intencdo em comparar as informagdes apuradas entre 0s grupos, em
2018 e 2019, e sim complementar a percepcéo entre eles. Cabe ressaltar que o recorte
amostral é apenas um retrato dos que participaram da oficina, ou seja, o resultado dessa
pesquisa ndo reflete o perfil de todos os brasileiros, de modo generalizado, mas apenas
um indicador aos demais brasileiros. Assim, registramos esse fato como uma limitagéo do
trabalho e deixamos como sugestdo a ampliagdo amostral em pesquisas futuras.

Em ambos 0s grupos, os participantes possuiam a faixa etaria compreendida entre
22 e 32 anos, ou seja, nascidos entre 1988 e 1998, o que nos reporta a vivéncia da fase do
cinema correspondente a Retomada (1990 — 1994), sequido pela fase da Euforia (1995 —
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1998) e a (re)politizacdo do cinema brasileiro (1999 — 2002) (MARSON, 2006). Este
periodo foi marcado por filmes como “Central do Brasil” (1998) do diretor Walter Salles,
e por “Cidade de Deus” (2002) do diretor Fernando Meirelles. Essas foram producdes
cinematogréaficas de consideravel impacto de bilheteria e representacdo internacional da
producdo cinematografica brasileira, na primeira levanta questdes referentes a realidade
urbana e a segunda mobiliza a opinido publica pela realidade da favela (CARVALHO,
2005).

Para as primeiras observacdes quanto ao universo da pesquisa, obteve-se um
recorte composto por 21 desenhos do Grupo A e 19 desenhos do Grupo B, em ambos 0s
grupos os desenhos retratavam os significados atribuidos ao cinema brasileiro. Quanto a
quantidade de filmes nacionais, no Grupo A houve o relato de 05 a mais de 100 filmes
brasileiros assistidos, porém na média os relatos se mantiveram entre 20 e 30 filmes, no
grupo B, foram apurados relatos de 15 a mais de 40 filmes brasileiros assistidos, porém
semelhante ao grupo A, a média dos relatos ficou entre 20 e 30 filmes.

Considera-se que a probleméatica da pesquisa se concentra nas representacdes
construidas pelo cinema brasileiro, especificamente diante de filmes que constituem
principalmente a fase da Retomada do cinema brasileiro e suas particularidades iniciais.
Mediante esta constatacdo segue a segunda etapa da investigacdo com a analise dos
mapas mentais, mediante a leitura e interpretacdo dos desenhos de acordo com a
metodologia desenvolvida por Kozel (2001).

Visto que a metodologia proposta por Kozel (2009), compreende a interpretacéo
dos mapas mentais através da analise de critérios referentes a forma como séo
representadas as percepcBes (icones, letras, mapas, figuras, que evidenciam a
espacializacdo do fenémeno representado), bem como essas representaces estdo
dispostas na imagem (seja horizontalmente, independente ou associada, se converge ou
diverge do centro). Em relacdo as especificidades desses icones (se representam algo
natural, construido, movel ou estatico, atrelado ao ser humano ou inerente a ele) e
aspectos e particularidades (KOZEL & GALVAO, 2008; BASEGGIO et al., 2015).
Diante disso, interpreta-se que 0s mapas mentais sdo a externalizacdo de percepcles
mentais e individuais que o sujeito possui (FIGURA 1).

Figura 1 — Adaptacdo da metodologia proposta por Kozel.

[ LINGUAGENS DO COTIDIANO ]

[ SUJEITO/ SIGNO/ IMAGEM ]

[ Texto/ Construgdo Social ] |

[ Enunciados ]i.w [ Dialogismo ]

[ Representacdo do Espago ]

[ IMAGENS, FORMAS, SONS, ODORES, SABORES J

!

[ Mapas Mentais como percepedo da realidade ]

Fonte: Adaptado de Kozel, 2001.
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Os mapas mentais obtidos categorizaram trés grupos, onde no Grupo 1 houve
uma concentracdo de icones relacionados a favela, violéncia, desigualdade e caos; o
Grupo 2, apresentou maior similaridade a temas relacionados ao sertdo nordestino, a
religiosidade e ao periodo do cangaco; por fim o Grupo 3 apresentou em maior numero
icones que se aproximam a seara turistica representada pelo Rio de Janeiro e elementos
como Pdo de Acucar, Corcovado/ Cristo Redentor, Sol e Praia e natureza. Na quarta e
ultima etapa apresentou-se os resultados e realizou-se a analise como serdo exibidos a
seguir.

4 RESULTADOS
4.1 Da categorizagdo dos mapas mentais a especificidade simbdlica

De acordo com Baseggio et al. (2015, p.5) “a interpretagdo quanto a
especificacdo dos icones requer uma analise mais detalhada, pois evidencia aspectos
mais complexos”. Ainda segundo esse autor, por se tratar de um “universo permeado
pelo simbolico” o resultado imagético final conterd “varios elementos” (KOZEL &
GALVAO, 2008; BASEGGIO et al., 2015, p.5). Todos esses “varios elementos”
possibilitardo desdobramentos dentro de cada categoria pré-estabelecida. Dessa forma,
como critérios principais utilizados tem-se quatro niveis de categorizacdo para 0s mapas
mentais (KOZEL, 2001; KOZEL & GALVAO, 2008; BASEGGIO et al., 2015), sio
eles:

1. A representacdo dos elementos que constituem ou compde a paisagem natural,

2. A representacdo dos elementos que constituem ou compBem a paisagem
construida;

3. Arepresentacdo dos elementos considerados moveis;

4. A representacdo dos elementos associados aos humanos.

Ressalta-se que ndo serdo exibidos todos 0os mapas mentais nos quadros que
seguem devido a frequéncia de desenhos similares. Na sequéncia (Quadro 1) serdo
apresentados 0s respectivos critérios com algumas amostras dos mapas mentais obtidos
como categorizacdo. No Quadro 1, a representacdo dos elementos da paisagem natural
mostrou-se presente atraves de reproducdes de fauna e flora.

Quadro 1 — Identificacdo das especificidades simbolicas “A”.
REPRESENTACAO DA PAISAGEM NATURAL

Mapas Mentais obtidos: Paisagens naturais (natureza) praia, sol, fauna e flora

|’7L.(J peSTA
—7
{ FPUA

7 e Floh

X

Fonte: Dados coletados pelos autores, 2019.
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Em uma andlise prévia apds essa categorizacdo, percebeu-se que o Brasil €
visualmente reconhecido, no cinema por suas belezas naturais associadas
principalmente & fauna e flora da Floresta Amazodnica, na regido norte, a vegetacdo de
cactos na regido nordeste ou ao relevo do Rio de Janeiro, na regido sudeste. Por essa
razdo, conformou-se no imaginario uma relacéo entre o cinema e as belezas naturais.

A seguir (Quadro 2), a representacdo dos elementos da paisagem construida. Em
relacdo a paisagem construida, a principal reproducdo mental associada foi a estatua do
Cristo Redentor no Corcovado, Rio de Janeiro. Esta associado mentalmente por se tratar
de um icone em filmes gravados nesta cidade. Nota-se também certa espetacularizacéo
das favelas cariocas associadas aos contrastes sociais, estéticos e temporais.

Quadro 2 — Identificacdo das especificidades simbdlicas “B”.
REPRESENTACAO DA PAISAGEM CONSTRUIDA

Mapas Mentais obtidos: Ponto Turistico: Cristo Redentor/ Corcovado — Rio de
Janeiro

Mapas Mentais obtidos: Urbanidade: Favelas — Rio de Janeiro
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Mapas Mentais Obtidos: Contrastes Temporais

'{)} [} 1"”‘

,/ﬁ

e ===

Efoca

Fonte: Dados coletados pelos autores, 2019.

Foi possivel estabelecer uma leitura primaria e secundaria desses elementos
simbdlicos, ao qual se atribuiu quatro subcritérios visuais a paisagem construida: a)
simbolos ligados ao turismo, representados pelo ponto turistico do Corcovado onde se
situa a estatua do Cristo Redentor, na cidade do Rio de Janeiro; b) a urbanidade presente
pela representacdo das construces em regides montanhosas com amontoados de casas —
as favelas; c) os contrastes sociais polarizados e presentes pelas relagGes: pobres e ricos,
belo e feio, bom e ruim, seguro e perigoso; e por ultimo d) os contextos associados a
evolucéo temporal.

Quadro 3 — Identificacdo das especificidades simbdlicas “C”.
REPRESENTAQAO DOS ELEMENTOS MOVEIS

Mapas Mentais Obtidos: Objetos associados a violéncia

\ \incf

— .
}*7 A 1 oA
L] NG

Mapas Mentais Obtidos: Objetos associados a lazer: Samba, futebol e outros

Fonte: Dados coletados pelos autores, 2019.

Quanto aos elementos que constituem o0s mapas mentais presentes e
representados no cinema por elementos moveis, tem-se objetos associados a violéncia,
drogas e perigo. Em segundo momento esses objetos se apresentaram ligados a cultura
como samba e futebol e outras objetivacdes que ndo demonstraram relagfes tais como
cédula de dinheiro e um chapéu de cangaceiro ligado a cultura especificamente da
regido nordeste do Brasil.
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Quadro 4 — Identificacdo das especificidades simbdlicas “D”.

REPRESENTACAO DOS ELEMENTOS HUMANOS

Mapas Mentais obtidos: Religiosidade

Mapas Mentais obtidos: Expressdes faciais e sentimentos

Mapas Mentais obtidos: Personagens de filmes

Mapas Mentais obtidos: Imagem da mulher — Sexismo
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Mapa Metal obtido: Auséncia de identidade

\

N/
D)

Fonte: Dados coletados pelos autores, 2019.

Quanto a representacdo do elemento humano (QUADRO 4), este se subdividiu
em: religiosidade, expressdes faciais, sentimentos ou géneros como comedia,
personagens icones em filmes que muitas vezes sao lembrados por suas frases de
impacto, xingamentos e palavreado inadequado, como por exemplo a personagem do
“Z¢ Pequeno” no filme Cidade de Deus (2002).

Também constaram nos mapas a presenca da mulher que foi utilizada no
contexto erotico. E por ultimo um desenho que chamou a atencdo ao associar 0
reconhecimento de elementos humanos referentes a personagens consagrados em
producdes como Marvel, Disney, Sony e Warner, mas que deixa uma lacuna em relacao
ao Brasil e se pergunta “Quem?”’.

Apds essa etapa percebeu-se caracteristicas geograficas fisicas do pais quanto a
vegetacdo e o clima. Como aspecto da paisagem construida, identificou-se um atrativo
turistico em conjunto com caracteristicas urbanas das cidades, com destaque para o Rio
de Janeiro. Os elementos mdveis tangem a violéncia caracteristica de uma sociedade
permeada por desigualdades sociais, variaveis que podem se associar ao universo
reificado apresentado por Moscovici (2007).

A descricdo humana demonstra que o publico do cinema brasileiro reage de
forma diversa ao seu contetdo, pois grandes roteiros e superproducfes com histérias de
ficcdo e super-herdis internacionais dividem o mesmo espaco (tela) com comédias de
contetdo simplério ou dramas lembrados, por exemplo, pelas personagens do Zé-
Pequeno, protagonista do longa-metragem de “Cidade de Deus” (2002) ou o drama
vivido pelo capitdo Nascimento em “Tropa de Elite” (2007) representado pela caveira
com uma faca cravada, demostram a memoria ligada a temas socioculturais retratados
por individuos e historias reais.

5 ANALISE
5.1 Interpretacédo referente a forma de representacéo dos elementos da imagem

Quanto aos icones, as formas de representacdo gréfica, nota-se ora um conjunto
de elementos que formam uma ideia Unica, ora um simbolo com amplo significado que
ndo confere complexidade & interpretacdo. Os desenhos sdo simples, curtos e com
formas bem definidas dos objetos, de pessoas e lugares.

Em alguns casos apresentaram-se palavras complementares como “caos”,
“favela”, “praia”, desta forma indicando um aspecto social e natural referente ao espaco.
Identifica-se a favela composta por casas aglomeradas em morros e com o bondinho
desenhado ao fundo, uma referéncia ao Morro do Alemé&o na cidade do Rio de Janeiro.
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Cidade esta, representada pelo Cristo Redentor e 0o P&o de Acucar — atrativos turisticos
marcantes para 0 pais e reconhecidos mundialmente como fundo em paisagens e
cartGes-postais que remetem as caracteristicas geograficas da “Cidade Maravilhosa”
como principal porta de entrada para o turismo no pais — e com praia e sol,
caracteristicas das condicdes climaticas do Brasil e sua extensa faixa litoranea. O
Nordeste por sua vez, aparece representado por icones que remetem ao sertdo atraves da
vegetacdo caracterizada pela caatinga — cactos e arvores secas — ou por simbolos
culturais da regido nordestina.

O cinema ndo exporta apenas imagens, mas representacdes e ideologias e essa
perspectiva carece de continuas investigacdes, principalmente no que se refere ao
turismo. Visto que as abordagens abrem premissas a respeito da maneira como a
representacdo cinematografica esta concentrada em apenas duas regides do pais, sudeste
e nordeste, ndo possibilitou a ampliacdo na abordagem de outros aspectos culturais e
influéncias ideoldgicas, mais proximas a totalidade nacional, devido a auséncia de
outras regides brasileiras.

5.2 Interpretacéo quanto a distribuicdo dos elementos na imagem

O cinema tangencia trés dimensdes, sendo estas o plano, a cena e a montagem,
ocasionando a existéncia de dois espacos de forma simultanea, ha o espaco alcancado
pela visdo da tela e o espaco dimensionado fora da tela, de ordem complexa (BURCH,
1992; CARVALHO, 2005). Diante dessa afirmacéo percebe-se que os desenhos, em sua
maioria, se apresentaram na forma horizontal, sugerindo o formato que lembra uma tela
de cinema ou TV. Nesse formato de desenho, os elementos se encontram dispersos e
isolados como uma realidade observada de longe, sob a perspectiva que tangencia as
caracteristicas espaciais.

Como por exemplo, a favela visualizada de longe (FIGURA 2), compondo uma
realidade distante, mas existente, localizada no morro e composta por casas
aglomeradas sem diferenciacdo com varais de roupas e notas musicais em referéncia aos
bailes de funk carioca. ldentificou-se uma quadra de futebol, coincidentemente no filme
“Cidade de Deus” (2002) as cenas iniciais remetem ao espaco de um campo de futebol
improvisado onde criangas brincam.

Figura 2 — Mapa mental obtido: Urbanidade — Favela no Rio de Janeiro/ RJ.

Fonte: Dados da pesquisa, 2019.
De acordo com Ferraz (2011), explorar e descortinar essas representacdes do

cinema brasileiro se tornaram um repensar diante de nossa identidade cultural, uma
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forma de compreender o imaginario social do didlogo entre imagens e linguagens
cinematograficas. Com isso, os dados coletados na investigacdo demostraram que
durante o periodo da Retomada do cinema brasileiro houve a representacéo da favela e
do sertdo, somados aos dramas que retratavam problemas socioculturais da pobreza,
violéncia e imigracao.

Para o turismo o cinema € uma ferramenta expressiva de comunicacao, estimula
0 consumo de destinos turisticos apresentados em filmes (COSTA E PERINOTTO,
2013), de forma nitida, tem-se como exemplo a favela como destino turistico decorrente
da Retomada do cinema brasileiro. Para Freire-Medeiros (2007), o turismo aborda a
favela através da relacdo entre a estética e a criacdo de um imaginario diante de um
territorio fisico e simbodlico “com multiplas representagdes sobre a favela e seus
habitantes formuladas pelos turistas” e “representaces dos turistas formuladas pelos
moradores” (Freire-Medeiros, 2007, p. 69).

Outros elementos que compdem o espaco apresentam dois universos (FIGURA
3), paisagem construida e paisagem natural, as imagens ndo se interpbem, mas se
complementam, ou seja, ao nosso entendimento ndo sdo paisagens antagonicas visto que
0 urbano depende do rural como provedor de alimentos e o rural depende do urbano
como provedor de tecnologia, insumos. A paisagem natural com Aarvores secas
representa o contraste entre o sertdo cujas montanhas ao horizonte remetem um interior
rural. Do outro lado, a cidade com edifica¢cdes urbanas, ao fundo construcdes parecidas
com indastrias. A complexidade esta na perspectiva do éxodo apresentada pela
realidade da imigracdo em busca de emprego e qualidade de vida em grandes centros e
que podem ser constatados em producdes cinematograficas como: Central do Brasil
(1998), 2 Filhos de Francisco: A histdria de Zezé Di Camargo e Luciano (2005), Lula, o
Filho do Brasil (2009), diversos filmes sobre Lampi&o entre outros.

Figura 3 - Mapas Mentais Obtidos: Contrastes Sociais polarizados entre o urbano
e o rural.

Fonte: Dados da pesquisa, 2019.
5.3 Apresentacdo de aspectos ou particularidades

Como ja mencionado, a andlise dos aspectos e particularidades de cada mapa
mental categorizado através das identificagdes das especificidades simbdlicas A, B, C e
D, resultaram na formac&o de trés grupos representativos, denominados por “universos”
com base na teoria de Moscovici (2007) apresentados na Figura 4, de maneira distinta e
que proporciona visualizar algumas representacdes sociais e espaciais presentes no
cinema brasileiro.
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Figura 4 — Universos tematicos referentes a categorizacdo dos mapas mentais.

Universo 3
Rio de Janeiro,

Universo 2

Universo 1

Favelas, Sertéo, :
Violéncia, Nordeste, CE)ESU; Redrent%
Desigualdade, Religiosidade, 40 de agucar,
Caos. Cangaco. Praia e sol.

Fonte: Os autores, 2019.

A favela, violéncia, desigualdade e o caos foram evidenciados como Universo 1,
devido a desenhos que traziam simbolos dos filmes “Cidade de Deus” (2002) e “Tropa
de Elite” (2007). O Universo 2 apresenta o sertdo por meio das caracteristicas da
vegetacdo, cactos e arvores secas, aspectos da caatinga, o simbolo do cangago como um
aspecto cultural do Nordeste assim como a cruz que remente a religiosidade da regido,
neste grupo aparecem aspectos do filme “Central do Brasil” (1998) e “O Alto da
Compadecida” (2000). Nota-se como Universo 3 um concentrado sobre a cidade do Rio
de Janeiro/RJ, que figura como cenario em producdes cinematograficas, porém, nesse
quesito, poucos desenhos (mapas mentais) se interligam a aspectos socioculturais e a
cidade aparece atrelada ao turismo através de imagens que remetem a: praia, sol, calor e
pontos turisticos.

6 ANALISE E DISCUSSAO

As representagdes constituem uma criacdo que tange a percepgdo, a
interpretacdo e reconstrucdo do objeto e a expressao do sujeito. O cinema, por sua vez,
origina possibilidades de reconhecimento do real ao permitir uma “interagdo” entre a
forma identificada pelo ver e sua significacdo atribuida pelo conteitdo (BARBOSA,
2000). J& o Turismo sagra-se com objetivo final alcancado, oriundo de um anseio ou
desejo projetado para a realidade em consequéncia as inducGes imageéticas
exemplificadas aqui através de produgdes cinematogréaficas.

Ao se analisar 0s mapas mentais provenientes dessas representacfes do cinema
pelo individuo, identificou-se a predominancia das visdes diante de problematicas
socioculturais, expostas inicialmente pelo Cinema Novo e, por conseguinte pelo Cinema
da Retomada, atraves de cenas de violéncia urbana e desigualdade social. O pensamento
da representac¢do “do cotidiano problematico nas grandes cidades, e nelas, o drama das
favelas, como locus mais evidente da violéncia urbana” (BEHAR, 2009, p.3).

Em relacdo ao espaco, hé dois eixos que coexistem, a favela assim como o sertdo
€ um espaco mitico retratado no cinema brasileiro de diversas formas ao longo da
historia como territorio do “outro”, composto por elementos simboélicos da desigualdade
com o objetivo de representar um pais com seus aspectos reais que tangenciam ou
mascaram problemas sociais (CARVALHO, 2005).

Para Oliveira (2004), a representacdo social de Moscovici (2007) considera a
acdo de “tornar familiares objetos desconhecidos (novos) por meio de um duplo
mecanismo” que acabou denominado como “ancoragem’ no qual se amarra o conceito
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ao objeto, e “objetivacdo”, que segundo o autor trata-se do “processo pelo qual
individuos ou grupos acoplam imagens reais, concretas e compreensiveis, retiradas de
seu cotidiano, aos novos esquemas conceituais que se apresentam e com os quais tém de
lidar” (OLIVEIRA, 2004, p. 181). Com isso, “o uso de uma linguagem de imagens e de
palavras se tornaram propriedade comum através da difusdo de ideias existentes”
(MOSCOVICI, 2007, p.52).

Para Silva e Pires (2014) a linguagem cinematografica possibilitou a pluralidade
discursiva de formas simbolicas de representagdo em um mesmo discurso
transformando-se em instrumento de representagdo social imaginaria que através dos
roteiros foi objetivada. Para Oliveira (2006) o universo cinematografico composto pela
interagdo do sujeito com o objeto, manifestado através das imagens ancoraria ideias
relativas a conscientizacdo em relacdo ao espaco e a sua correspondéncia social,
considerando o mundo de referéncias e conhecimentos.

Assim como o sertdo, ancora a ideia da religiosidade e a cultura do cangaco
como uma forma de enfrentar a seca e conviver com a caatinga, cuja a ideia direciona
para pobreza e fome, a favela, transmite a ideia de uma “outra” realidade de um espago
paralelo a cidade urbana, marcado pela desigualdade e pobreza ancorada através do
Cinema Novo, mesmo em roteiros romantizados, e posteriormente € objetivada no
cinema da Retomada como lugar de caos e violéncia.

Segundo Ferraz (2011) os classicos do cinema brasileiro “Vidas Secas” (1963) e
“Deus e o Diabo na Terra do Sol” (1964) do Cinema Novo e “O Alto da Compadecida”
(2000), “Arido Movie” (2006) ¢ “Cinema, Aspirinas ¢ Urubus” (2005) da Retomada nio
se detém apenas em um espago de locagdo cinematografica “mas marca de forma
indiscutivel dramas vividos em um pano de fundo de cactos ¢ terra rachada” (FERRAZ,
2011, p.2). Um indicativo de influéncia do Cinema Novo sobre o Cinema da Retomada.

J4& o Rio de Janeiro, se ancora a praia e¢ sol, objetivada como “Cidade
Maravilhosa” do Cristo Redentor, do Pdo de Acucar e do turismo até mesmo nas favelas
decorrentes do sucesso do filme “Cidade de Deus” (2002), ja que o produto turistico
designado como “Turismo em Favela” teve vertiginoso crescimento no Brasil, e pelas
favelas cariocas terem sido vérias vezes retratadas em filmes brasileiros (LUNA &
GODOY, 2012).

Neste ponto é cabivel ressaltar que o cinema brasileiro se constrdi de distintas
perspectivas. Ao observar os aspectos e particularidades dos mapas mentais (QUADRO
2) o sertdo é ligado, em predominancia, as caracteristicas da paisagem e cultura como a
religiosidade e a figura mitica do cangaceiro (Universo 2), aspectos diferentes das
representacdes urbanas da cidade composta por favelas ligadas diretamente a problemas
sociais (Universo 1) e também a cidade do Rio de Janeiro ligada, em maioria, a
caracteristicas da geografia fisica (Universo 3) e em alguns casos, subjetivamente
interligada a favela.

Dessa forma, no que se refere a representagdo social para Moscovici (2007,
p.105) “o estudo requer que examinemos O aspecto simbolico dos nossos
relacionamentos e dos universos consensuais em que nos habitamos”.

Para Gil Filho (2005, p 57), “o consensual ¢ a consciéncia coletiva que
restabelece uma harmonia convencional na explicacdo das coisas e dos fatos do
cotidiano em um espaco banal enquanto o reificado se detém na submisséo na forma de
um espaco de relagdes de poder”. De forma em que temos, portanto, dois eixos de
mundos que coabitam em intermédio de um senso comum, pertencente as
representacdes sociais e o reificado composto pela ciéncia e politica (GIL FILHO,
2005)
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Para Pavarino (2003), o universo consensual € o conhecimento espontaneo em
continuo movimento, onde as ideias relacionadas a conceitos sociais, culturais e
politicos sdo compartilhadas pela midia e pelas relagBes do cotidiano.

Ha em paralelo ao consensual, o universo reificado por Moscovici (2007, p.50)
que se refere a sociedade como sendo “transformada em um sistema de entidades
solidas, bésicas, invariaveis, que sdo indiferentes a individualidade e ndo possuem
identidade”. No universo reificado existe o emprego de qualificagdes, como falso e
verdadeiro/ certo e errado, no qual existem categorias determinadas pelo contexto,
resultando em ressignificacdes (PAVARINO, 2003).

Desta forma, seria pertinente atribuir as representacfes do sertdo e da Unica
cidade identificada nos mapas mentais, Rio de Janeiro, ao universo consensual no qual
resulta na consciéncia coletiva do espaco e fatos do cotidiano em contraponto ao
universo reificado composto pela divisdo social e espacial da favela, oriunda de uma
politica de desigualdade.

Ao prosseguir com este pensamento, a representagdo do espago natural do
cinema corresponderia tanto ao senso comum quanto as caracteristicas geograficas
fisicas do pais (relevo, vegetacdo e clima), enquanto as relacBes de poder podem ser
reconhecidas nas representaces da paisagem construida, entre os elementos moveis e
humanos que subjetivamente qualificam e categorizam objetos e contextos.

A figura 5, a seguir, intercala os universos de Moscovici (2007), sendo estes o
consensual e o reificado, com a andlise de dados presentes nas identificacbes das
especificidades simbdlicas A, B, C e D que resultaram nos universos tematicos dos
mapas mentais apresentados anteriormente, na figura 4, identificados por meio das
especificidades dos icones.

Figura 5 — Universos tematicos referentes a categorizacdo dos mapas mentais.

/

Universos2 e 3
; | Representados pelas identificacdes das
Universo consensua especificidades simbdlicas naturais e humanas.

Y

Ideologias

Universo |
Representado pelas identificagdes das
especificidades simbolicas da paisagem

construida, elementos moveis e humanos

Universo reificado

Fonte: Os autores, 2019.

Pela definigdo, as “ideologias” se referem a um conjunto de ideias, convicgdes e
principios que caracterizam o pensamento de um individuo, grupo, movimento, época,
sociedade. Com isso, a ideologia ocupa o papel de “natureza verdadeira”, cujo prop0sito
“¢ de facilitar a transicdo de um mundo a outro, isto é, de transformar categorias
consensuais em categorias reificadas e de subordinar as primeiras as segundas”
(MOSCOVICI, 2007, p.57).
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Portanto, conforme lembra Oliveira (2006) os filmes permitem o olhar de uma
época ou de uma sociedade, resultante ndo apenas das pessoas envolvidas nas
produgdes, mas também dos seus espectadores, de forma indireta, “pois antes mesmo de
vir a contribuir na formacdo e reforco de habitos culturais, a producdo de um
determinado filme leva em conta a visdo de seu publico-alvo, seu universo de
referéncias, conhecimentos e expectativas” (OLIVEIRA, 2006, p.141). Ou seja, além da
funcdo de entretenimento, o filme, de maneira subjetiva, carrega em si elementos que
tangenciam para: necessidade ou repulsa, desejo ou aversdo, sejam ideologias ou
conceitos associados a um espago ou destinos turisticos.

7 CONSIDERACOES FINAIS

Correlacionar cinema, representacdo social e turismo por intermédio de mapas
mentais proporcionou uma analise de referéncias e enunciados que segundo Kozel
(2013) relacionam o simbdlico, o real e o imaginario. A possibilidade de categorias e
qualificacdes em relacdo ao espaco turistico atribuido pelo cinema € existente, uma vez
que a sociedade constroi sua representacdo em meio a imagens oriundas dos diversos
meios de comunicacdo, o cinema faz parte deste recorte com notavel influéncia e
estende um novo viés para pesquisas em diferentes universos de investigacdo com a
possibilidade de distintas leituras procedentes da percep¢do social atrelada ao espaco
(BARBOSA, 2000; OLIVEIRA, 2009).

Como mencionado, filmes como “Central do Brasil” (1998) e “Cidade de Deus”
(2002) demonstraram certa necessidade em explicitar a realidade social do Brasil e
marcaram o inicio da fase da Retomada do cinema, mediante influéncia do Cinema
Novo, e impactaram seu publico através de representacdes de espacos socioculturais
(CARVALHO 2005, BENTES 2007).

Dentre esses espacos, observou-se que o Rio de Janeiro/RJ, apesar de ser um
destino turistico reconhecido internacionalmente por suas belezas, apareceu nesta
pesquisa intimamente ligado a favela, que desde o final da década de 90 comecou a se
tornar um atrativo turistico. Com isso, afirma-se que o cinema tem um importante papel
como meio comunicacional e que contribui com uma nova forma de relacionar: sujeito,
espaco turistico e tempo mediante as imagens e formas (COSTA E PERINOTTO,
2013).

A interpretacdo das imagens relativas ao cinema brasileiro permitiu observar
conceitos, valores, ideias e simbolos que foram atrelados as cidades, grupos e espacos
associados a caracteristicas sociolédgicas, naturais e culturais.

As contribuicBes da representacdo social de Moscovici (2007) possibilitaram um
novo olhar perante a representacdo cinematogréafica e suas particularidades ideoldgicas,
como um meio de comunicacdo que contribuiu tanto para a objetivacdo quanto para a
ancoragem das ideologias que perpassam o universo consensual e reificado em processo
de tornar familiares diferentes ideias atreladas ao espaco turistico e a sociedade.

Em Barbosa (2000), soube-se que o campo da arte, em especial 0 cinema,
permite um didlogo que incorpora recursos de leitura do espago geografico — e por que
ndo turistico? — entdo, como um exercicio para alargar os horizontes na interpretacao
das representacdes entre o0 cinema e 0s aspectos sociais, considerou-se 0s mapas mentais
como uma linguagem visual que permitiu a compreensdo de nuances presentes na
relacdo entre sujeito e objeto. Através dessa metodologia considerou-se a leitura
subjetiva e perceptiva da mente do individuo perante as imagens filmicas que
apresentaram associagdo com o turismo.
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A metodologia dos mapas mentais como leitura da representagdo social,
construida pelo individuo através das experiéncias entre consensual e reificado de
Moscovici (2007), refletiu um espaco evocado e assimilado pelo individuo enquanto
espectador. Como afirmaram Kozel (2013) e Seeman (2003), os mapas mentais
desempenham a funcdo de tornar visivel a realidade percebida pela mente humana e
expressos em desenhos como linguagem que se comunica através de signos e
referéncias.

Desta forma, o resultado esperado como uma “ideia” que o individuo possui do
espaco através de signos como intermediador comunicacional, associados ao cinema,
obteve resultados satisfatorios gracas a neutralidade metodoldgica. A neutralidade dessa
metodologia se encontra no fato de ndo dar acesso a qualquer tipo de materiais, ndo
apresentar nenhum tipo de informacéao prévia ao grupo analisado para coleta de dados,
nenhum filme foi apresentado ou exemplificado, nem qualquer outro tipo de referéncias
que pudessem contribuir para a inducdo de uma resposta. O intuito foi que cada
individuo evocasse de suas lembrancas signos que os conduzissem a resposta da
pergunta: “Qual simbolo vocé atribui ao cinema brasileiro?” e dessa forma descortinar o
imaginério associado ao cinema brasileiro, tais como os estere6tipos, simbolos tangiveis
e intangiveis de determinadas cidades e regides do pais.

Nos dados coletados através dos desenhos, considerados os mapas da pesquisa,
observou-se: paisagens naturais constituidas pelo relevo, fauna, flora, clima, atrativos
cariocas como o Corcovado e as praias, bem como a urbanidade presente nas favelas e
no semiarido nordestino, cenarios estes marcados por aspectos de violéncia,
religiosidade, sexismo e lazer. Dentre os principais resultados obtidos com a leitura e
interpretacdes dos mapas mentais, percebeu-se que as producles cinematograficas
brasileiras se concentram em duas regides: sudeste e nordeste.

Pode se afirmar, com base nos resultados alcangados, sem a intencdo de
generalizar, que a metodologia dos mapas mentais foi capaz de apoiar uma pesquisa no
campo do turismo no que diz respeito ao estabelecimento de uma identidade ou
conformacdo da imagem do destino ap0s exposicdo mididtica em producdes
cinematogréficas, e fotograficas. Essa representacdo € mais uma alternativa em se
trabalhar com a temética do imaginario em relacdo a destinos turisticos e para a
construcdo de campanhas culturais assertivas, planos de marketing, politicas publicas e
acOes promocionais que visem beneficiar a comunidade local e fortalecer positivamente
sua cultura e identidade.

O cinema, como instrumento, € uma manifestacdo artistica que dissemina
contetido e proporciona a circulacdo da cultura popular frente ao poder de expor o que
se tem de mais belo em uma nacdo, bem como suas feridas mais profundas. Atua nas
areas da educacdo, como intermediario na construcdo do pensamento critico, na
economia criativa através da promoc¢do e movimentacdo da renda e no turismo como
articulador entre imagens e representacoes.

Portanto, através das leituras, das percepgdes e interpretagdes do espaco e da
sociedade, inferidas nessa pesquisa através dos mapas mentais obteve-se o0
conhecimento das representacdes cinematograficas brasileiras relacionadas ao campo do
turismo, bem como a possibilidade na percepgéo, ou seja, a maneira como o individuo
apreende um espaco através da construgcdo mental proveniente do cinema. Um individuo
que constréi uma concepgdo acerca de um contexto sociocultural e dissemina suas
opinides e visdes do mundo contribui com a construcdo simbdlica de terceiros em
diferentes universos que podem ser transitados de acordo com seu contexto econémico,
social e cultural.

Revista Iberoamericana de Turismo- RITUR, Penedo, Volume 10, Nimero 2, nov. 2020, p. 211-236.
http://www.seer.ufal.br/index.php/ritur



Débora Gongalves Alencar & Rodrigo Guissoni

AGRADECIMENTOS

Agradecemos a colaboragdo e os pareceres dos avaliadores da Revista
Iberoamericana de Turismo (RITUR). Agradecemos também a todos que contribuiram
direta ou indiretamente com a realizacdo dessa pesquisa em especial a Professora Doutora
Marcia Shizue Massukado Nakatani pela cesséo das aulas para aplicacdo dessa técnica.

REFERENCIAS

ALVETTI, Celina. Cinema do Parana: Elementos para uma historia. 3° Encontro
Nacional da Rede Alfredo de Carvalho. Anais... Novo Hamburgo, RS. UFRGS, 2005.

BASEGGIO, Karina Roberta; VARGAS, Icléia Albuguerque de; ZANON, Angela
Maria. Uso de mapas mentais em sala de aula: uma analise de representacdes sobre o
meio ambiente. VIII EPEA - Encontro Pesquisa em Educacdo Ambiental. Anais... Rio
de Janeiro, 2015.

BAHIA, Lia. Discursos, politicas e acdes: processos de industrializacdo do campo
cinematogréfico brasileiro / organizagdo da colecdo Lia Calabre. — Sdo Paulo: Itau
Cultura: Hluminuras, (Rumos Pesquisa), 228 p., 2012.

BARBOSA, Jorge Luiz. A arte de representar como reconhecimento do mundo: o
espaco geografico, o cinema e o imaginario social. Geographia, Niterdi, 2(3), 69-88,
2000.

BARRETTO, Margarita. O imprescindivel aporte das ciéncias sociais para 0
planejamento e a compreensdo do turismo. Horizontes antropoldgicos, v. 9, n. 20, p.
15-29, 2003.

BEHAR, Regina Maria Rodrigues. Etica, Estética e Representaco: a realidade social no
cinema brasileiro. ANPUH-XXV Simpdsio Nacional De Histdria (SNH). XXV
Simpo6sio Nacional de Histéria (SNH). Anais... Fortaleza, Universidade Federal do
Ceard (UFC), 1-9, 20009.

BENTES, Ivana. Sertdes e favelas no cinema brasileiro contemporaneo: estética e
cosmética da fome. ALCEU, Rio de Janeiro, 8(15), 242-255, 2007.

BRASIL, Waldineia Ferreira Waldmann. Memdria do turismo: trajetoria historica da
EMBRATUR no periodo de 1966 a 2006. 242 f. Monografia (Especializacdo em Gestéo
de Negdcios em Turismo) - Universidade de Brasilia, Brasilia, 2007. Disponivel em:
https://bdm.unb.br/handle/10483/258 Acesso em: dez.2019.

BURCH Noel. A Praxis do Cinema. Sao Paulo: Perspectiva. 1992.

CABRERA, Julio. O cinema pensa: uma introdugdo a filosofia através dos filmes.
Trad. Ryta Vinagre. Rio de Janeiro: Rocco, 2006.

CARVALHO, Luiz Otavio Pereira de. Planos de cidade: representacfes da cidade no
cinema nacional contemporaneo. 2005. 88 f. Dissertacdo (Mestrado). Programa de Pds-

Revista Iberoamericana de Turismo- RITUR, Penedo, Volume 10, Nimero 2, nov. 2020, p. 211-236.
http://www.seer.ufal.br/index.php/ritur


https://bdm.unb.br/handle/10483/258

Débora Gongalves Alencar & Rodrigo Guissoni

Graduagcdo em Comunicagdo, Universidade Federal de Pernambuco, Recife, 2005.
Disponivel em: http://repositorio.ufpe.br/handle/123456789/3422 Acesso em nov. 2018.

CODATO, Henrique. Cinema e representacdes sociais: alguns dialogos
possiveis. Verso e Reverso, Sdo Leopoldo. 24(55), 47-56, 2010.

COSTA, Emanuella Sousa da; PERINOTTO, André Riani Costa. “Guru das sete
cidades”: cinema e comunicagdo turistica da regido norte do estado do
Piaui. TURYDES, Maélaga 6 (14), 1-22, 2013.

DUVEEN, Gerard. in Moscovici, Serge. Representagdes sociais: investigacdes em
psicologia social / Serge Moscovici: editado em inglés por Gerard Duveen: traduzido do
inglés por Pedrinho A. Guareschi. -52 ed. Petrépolis, RJ: Vozes, p. 7-29, 2007.

FERNANDES, Marina Rossato. Organizagdes Globo versus Ancinav: relato de uma
disputa. Aurora. Revista de Arte, Midia e Politica, 6(18), 27-42, 2014.

FERRAZ, Ana Flavia de Andrade. A aridez nas telas do cinema-representacoes,
identidades e pos-modernidade no nordeste brasileiro. Razon y palabra, México, 16
(76), 1-12, 2011.

FREIRE-MEDEIRQS, Bianca. A favela que se vé e que se vende: reflexdes e polémicas
em torno de um destino turistico. Revista Brasileira de Ciéncias Sociais, Sdo Paulo,
22 (65) 62-75, 2007.

GIL FILHO, Sylvio Fausto. Espaco de representacdo: uma categoria chave para a
analise cultural em geografia. 5° Encontro Nacional Da Ampege. Anais... set. 2003.
Disponivel em: http://faustoqil.ggf.br/gilfilho/arquivos/espaco-representacao-
geografia.pdf Acesso em nov. 2018.

GIL FILHO, Sylvio Fausto. Geografia Cultural: estrutura e primado das
representacdes. Espaco e cultura, 19(20), 51-59, 2005.

GUISSONI, Rodrigo. Digital influencers e a experiéncia visual da viagem: uma
analise sobre o destino Morretes/PR, Brasil. 2019. 182 f. Dissertacdo (mestrado) -
Universidade Federal do Parana, Setor de Ciéncias Humanas, Programa de Pds-
Graduagao em Turismo. Curitiba, 2019. Disponivel em:
http://hdl.handle.net/1884/66392 Acesso em: mar. 2019.

KIM, Hyounggon & RICHARDSON, Sarah L. Motion Picture Impacts on Destination
Images. Annals of Tourism Research, 30 (1), 216-237, 2003.

KOZEL, Salete. As linguagens do cotidiano como representacdes do espago: uma
proposta metodoldgica passivel. In: X1l Encuentro De Gedgrafos De América Latina,
2009, Anais... Montevideo. Memorias, 2009.

KOZEL, Salete. Comunicando e representando: mapas como construcoes
socioculturais. Geograficidade, Niteroi, Nimero Especial v.3, 58-70, 2013.

Revista Iberoamericana de Turismo- RITUR, Penedo, Volume 10, Nimero 2, nov. 2020, p. 211-236.
http://www.seer.ufal.br/index.php/ritur


http://repositorio.ufpe.br/handle/123456789/3422
http://faustogil.ggf.br/gilfilho/arquivos/espaco-representacao-geografia.pdf
http://faustogil.ggf.br/gilfilho/arquivos/espaco-representacao-geografia.pdf
http://hdl.handle.net/1884/66392

Débora Gongalves Alencar & Rodrigo Guissoni

KOZEL, Salete. Das imagens as linguagens do geogréfico: Curitiba, a “capital
ecologica”. 2001, 316 f. Tese. (Doutorado) Faculdade de Filosofia, Letras e Ciéncias
Humanas, Universidade de S&o Paulo, S&o Paulo, 2001.

KOZEL, Salete, GALVAO, Wilson. Representacio e Ensino de Geografia:
contribuicdes tedrico-metodoldgicas. Atelié Geogréfico, Goiania, 2(3), 33-48, 2008.

LIMA, Angélica Macedo Lozano & KOZEL, Salete. Lugar e mapa mental: uma anélise
possivel. Geografia, Londrina, 18(1), 207-231, 20009.

LUNA, Sarah Borges; GODOQY, Karla Estelita. A estética turistica e cinematografica da
favela: suportes de uma autenticidade construida. Caderno Virtual de Turismo, Rio de
Janeiro, 12, (2), 2012.

MARSON, Melina lzar. O Cinema da Retomada: Estado e cinema no Brasil da
dissolucdo da Embrafilme a criacdo da Ancine. 198f. Dissertacdo (Mestrado) -
Universidade Estadual de Campinas, Instituto de Filosofia e Ciéncias Humanas, 2006.
Disponivel em:
https://www.ancine.gov.br/media/SAM/2008/teses_monografias/MarsonMelinaCinema.
pdf Acesso em: dez. 2018.

MOSCOVICI, Serge. Representacdes Sociais: investigacbes em psicologia social /
Serge Moscovici: editado em inglés por Gerard Duveen: traduzido do inglés por
Pedrinho A. Guareschi. 52 ed. Petropolis (RJ):Vozes, 2007.

MULLER, Adalberto. Cinema (de) novo, estrada, sertdo: notas para (se) pensar Cinema,
aspirinas e urubus. Logos, Rio de Janeiro,13(1), 21-27, 2006.

OLIVEIRA JR., Wenceslao Machado de. Grafar o espaco, educar os olhos: rumo a
geografias menores. Pro-Posi¢Ges, Campinas, 20(3), 17-28, 20009.

OLIVEIRA, Bernardo Jefferson De. Cinema e imaginario cientifico. Historia, ciéncias,
saude. Manguinhos, v.13 (suplemento), p. 133-50, 2006.

OLIVEIRA, Marcio. S. B. S. in Representacdes sociais e sociedades: a contribuicdo de
Serge Moscovici. Revista brasileira de ciéncias sociais, v. 19, n. 55, p. 180-186, 2004.

PAVARINO, Rosana Nantes. Teoria das representacdes sociais: pertinéncia para as
pesquisas em comunicagdo de massa. Comunicacao e Espaco Fisico, 7(1/2), 2004.

PINTO, Roque. A Formacao das Imagens no Turismo: itinerario tedrico e proposta de
um modelo operacional. Revista Turismo em Analise. Vol. 23, n.3, p. 552-574, 2012.

PIRES, Maria da Conceigéo Francisca; SILVA, Sérgio Luiz Pereira da. O Cinema, a
Educagdo e a construgdo de um Imaginério Social Contemporaneo. Educacdo &
Sociedade, 35 (127), 2014.

ROSSINI, Miriam de Souza. O cinema da busca: discursos sobre identidades culturais
no cinema brasileiro dos anos 90. Revista FAMECOS: midia, cultura e tecnologia,
Porto Alegre, (27), 96-104, 2005.

Revista Iberoamericana de Turismo- RITUR, Penedo, Volume 10, Nimero 2, nov. 2020, p. 211-236.
http://www.seer.ufal.br/index.php/ritur


https://www.ancine.gov.br/media/SAM/2008/teses_monografias/MarsonMelinaCinema.pdf
https://www.ancine.gov.br/media/SAM/2008/teses_monografias/MarsonMelinaCinema.pdf

Débora Gongalves Alencar & Rodrigo Guissoni

SEEMANN, Jorn. Mapas e percepcdo ambiental: do mental ao material e vice-
versa. OLAM: Ciéncia e Tecnologia, Rio Claro,1(3), 200-223, 2003.

SEGA, Rafael Augustus. O conceito de representacio social nas obras de Denise Jodelet
e Serge Moscovici. Anos 90, Porto Alegre, 8(13), 2000.

TRIGUEIRO, Carlos Meira. Marketing & Turismo: como planejar e administrar o
marketing turistico para uma localidade. Rio de Janeiro: Quality, 2001.

URRY, John. O Olhar do Turista: Lazer e Viagens nas Sociedades Contemporaneas.
22, Ed. Studio Nobel/SESC: Séo Paulo, 1999.

VIRGENS, André Ricardo Aradjo. Cinema e Industria: a experiéncia dos polos de
producdo cinematografica brasileiros. 131f. Dissertacdo (mestrado) - Universidade
Federal da Bahia, Instituto de Humanidades, Artes e Ciéncias Salvador, 2014.
Disponivel em: http://repositorio.ufba.br/ri/handle/ri/18502 Acesso em: jan.2019.

XAVIER, Ismail. Cinema nacional: taticas para um tempo sem estratégias.
Comunicacéo & educacdao, (18), 81-86, 2000.

The mental and social representation of Brazilian cinema as a tourist space

Abstract

A representation is the constitution of the expression between the subject and his
conceptions of the world, in constant interaction with the sociocultural space, an object
explored by the arts, and the activity of tourism. Cinema composes the integration
between the real and the imaginary, proposing an artistic look at the experiences, and
values of the individual, tourism, in turn, incorporates in its motivational activities
aspects derived from these artistic representations of space. In this context, the main
objective went to read the social representation of Brazilian cinema in the tourist space.
For this, a cognitive reading of the cinematographic representation was proposed
through the applicability of Kozel’s mental map methodology (2001) and the qualitative
analysis of data on the contribution of Moscovici’s theory of social representation
(2007), which despite being presented in 1961 has as its proposal the analysis in the
production of knowledge as a social process responsible for the formation of
representations. This method was applied to undergraduate students in tourism, to
evoke memories and externalize the perception of Brazilian cinema. Among the main
results, it was observed through readings, perceptions, and interpretations of space and
society the way the individual takes advantage of space through the mental construction
coming from cinema in different universes that can be taken according to its economic,
social, and cultural context. It was also evident that the perception of Brazilian film
productions converges so far in two regions of the country — southeast and northeast —
and that Brazilian cinema remains wrapped in concepts, values, ideals, and symbols
related to the dissemination and touristification of cities, groups, and spaces influenced
by the New Cinema phase (1960 — 1970) and the Resumption Phase (1995 — 2002) in
Brazil.

Keywords: Tourism. Imaginary. Social Representation. Mental Maps. Brazilian cinema.
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